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Planteamiento del problem a

El presente trabajo busca aportar una alternativa para trabajar la gestion de
enlaces de SEO mediante un aplicativo mediante una LINK WHEEL, con el
propdsito de posicionar un sitio web en los primeros lugares de Google con
distintos factores que favorecen |la practica de posicionamiento apoyado de
herramientas web gratuitas de SEO y herramientas propias del aplicativo. La
metodologia pretende mostrar el impacto que tiene la practica de LINK WHEEL en
el ranking de Google, el cual da valor a la pagina de acuerdo a un algoritmo que

constantemente se actualiza por un tiempo determinado.

Las personas que se dedican a hacer campafias de posicionamiento web se
enfrentan cada vez a penalizaciones mas severas por parte de Google, siinfringen
las reglas que establecen ellos, mediante un algoritmo que detecta cualquier

practica de SEO que infrinja sus politicas de trabajo.

Hay que ser precavidos y realizar un buen posicionamiento, que cumpla con todas
las normas de google y no hacer practicas que se conocen como Black Hat SEO.
Uno de estos casos es com prar enlaces, esto estd mal visto por google y causa el
efecto de bajar posiciones en la blisqueda de google y otros efectos negativos
para la pagina, lo cual puede afectar una campafia totalmente y la reputacidon de

los que hacen posicionamiento web con sanciones por parte de Google.

Existen ademads muchas personas que ofrecen SEO, pero no todos pueden hacerlo
de verdad, porque para realizar una campafia de posicionamiento web, no se debe
conformar con aparecer entre los primeros, sino ser lo mejor de acuerdo a los
requerimientos del cliente; estos resultados causan un impacto positivo para
futuros clientes que podran visualizar resultados reales de casos exitosos de las
campafias realizadas. Para realizar posicionamiento web hay que tener en cuenta

que se debe ser abierto ante tem aticas muy diferentes, requiriendo unos temas



mas analisis que otros; teniendo en cuenta su mercado potencial o nivel de

busqueda en internet.

La practica de SEO es muy eficaz y agradable para ayudar empresas que quieren
consolidarse y darse a conocer, haciendo un trabajo mas profundo para aparecer
en Google para lograr visitas, en cambio pagar a paginas de blUsqueda como
esta no es tan recomendable o pagar por enlaces comp practica seo es un error

que puede llevar a ser penalizado.

Internet es el mejor medio para promocionar un producto hoy en dia y haciendo
uso del SEO se puede lograr de manera mas rapida que haciendo una pagina
web, esperando que los clientes lleguen o repartiendo tarjetas y publicidad en
papel para que visiteny compren lo que se encuentra alli. Lo que se logra en estos
casos es que algunos no les interesa y resultan ignorando la publicidad botando
esta o simplemente guardandola sin prestarle mayor atencién, por eso es muy
eficaz el internet; ya que el mercado es mas segmentado y los clientes buscan lo
que les interesan, consiguiendo que ellos lleguen a la pagina sin tener que

buscarlos.



Antecedentes

De acuerdo a investigaciones sobre literatura sobre SEO y Link Building muestra
el planteamiento de problema de la metodologia a realizar. Las personas que
realizan campafias de posicionamiento estdan cada vez con mas competencia, pero
hay que tener en cuenta que no todos ofrecen SEO como debe sery simplemente
posicionan por un tiempo determinado por el cliente y luego esta pagina em pieza

a bajar posiciones; debe ser una actividad constante.

En el 2001 nace la era del Link Building, en esta época era comun ver la compray
venta de enlaces externos, pero cada tiempo determinado cambia sus politicas y
su algoritmo que nadie sabe exactamente coOmo es, al aflo siguiente esta practica
de SEO se vuelve masiva y toma una gran importancia apoyandose de plataform as
de blogging. En la actualidad sise quieren comprar enlaces, podria ser penalizado

por google y bajar posiciones en google por violar las politicas [1].

Un caso exitoso de SEO fue hecho para el Hotel Sterling de Madrid por parte de la
empresa Mirai, que requeria de mayor trafico en el sitio y se propuso como un
objetivo aparecer en la primera pagina cuando se digitara en el buscador palabras
relacionadas con hotel que estuvieran ligados a Madrid. Con una estrategia
definida luego del estudio de su pagina web y el hotel, se propusieron palabras
clave con un blog creado para crear contenido, facilitando al robot su blUsqueda
mejorada. Adem ds se realizé una estrategia de Link Building creando un manual

de enlaces de calidad.

El proceso para ver resultados fue de cinco a seis meses en los que se pudo
posicionar en la primera pagina la busqueda de varias palabras clave y algunas
palabras que no estaban ideadas para la estrategia. Contratando este servicio valid
la pena para conseguir los propdsitos que la empresa se habia planteado, la cual
fue recibida y se le dio buen compas de espera para ver resultados que a la final

fueron efectivos. En abril del 2012 el algoritmo de google llamado Penguin afecto



la practica de link wheel, y esto por el bajo contenido de muchos enlaces y spam
m asivo, haciendo instantdneamente que el page rank de muchas paginas bajaran
a cero. En la actualidad hacer este tipo de SEO no es tan sencillo por este motivo
y debe ser enlaces que sean de alto valor, original o de lo contrario sera

penalizado [2].

Hoy en dia existen millones de usuarios frecuentes en internet y alli es donde
provienen muchos compradores de distintos articulos, dependiendo su necesidad.
En el 2009 comienza el apogeo de empresas trabajando marketing en internet,
con el objetivo de reducir costos enfocandose en un tipo de cliente en especifico vy
para llegar a clientes de forma eficaz se dan cuenta de que deben aparecer en los
primeros puestos de los motores de busqueda. La mayoria de usuarios que hacen
busquedas en internet lo hacen a través de buscadores y por esto se comienza a
implementar el SEO gracias a que tiene un costo menor para estas empresas que

la publicidad en internet [3].

En el 2007 Google cambia su algoritmo para mantener una busqueda mas
equilibrada y en el 2010 realiza mas de 500 algoritmos con un promedio de 1.5
por dia. En el 2008 el gasto de publicidad paga es $11.91 mil millones, mientras
que con servicio SEO el gasto es de $1.42 mil millones (en dodlares) y esta
comprobado que los usuarios prefieren hacer click a paginas que no son de
publicidad paga a las que a las que silo son con una diferencia de 70% de visitas;
de alli la importancia que empieza a tener el posicionamiento por parte de las
empresas. Otro aspecto a atener en cuenta es que las palabras clave cada vez
fueron aumentando de costo como en el 2004 que tuvo un incremento de 19%

dado a su importancia para el posicionamiento web [4].



Justificacion

La presente metodologia pretende realizar un desarrollo de campafas de
posicionamiento web, con el fin de sim plificar trabajo en futuras cam pafias, con un
procedimiento claro para aplicarlo a la pagina que requiera de servicio SEO. Es una
gran ventaja tener un método para realizar estas campafias que se pueda
gestionar los datos con una interfaz que permite editar, eliminary buscar enlaces
de una manera muy practica. Las empresas cada vez estan requiriendo mayor
posicionamiento en internet, conociendo que el SEO es una herramienta muy util

para una estrategia de mercadeo con metas claras.

Tener una interfaz, la cual facilite la gestion de muchos enlaces, es una gran
ventaja a comparacién de otras personas que realizan SEO que no tienen un
sistema practico para manejary sim plificar tiempo, en el caso de buscar un enlace
en especifico entre muchos similares. Aunque existen herramientas pagar para
gestionar enlaces, se realizé6 una para brindar una alternativa y con herramientas
diferentes como la de visualizar nimero de visitas de acuerdo a una fecha en

especifico para una campaifa.

Realizar SEO a nivel regional como nacional es fundamental para mejorar las
campafias que se realizan por parte de las empresas con la necesidad de ofrecer
productos de calidad , ya que el cliente tiene muchas opciones y escoge lo mejor.
Al adquirir el producto el cliente puede recomendarlo, por esto los productos

deben ser buenos para que el SEO sea eficaz no solo a corto sino a largo plazo.

Cuando se usa la estrategia de posicionamiento conocida como Link Wheel, se
puede escalar posiciones en el buscador y aumentar el trafico en el sitio web que
se desea posicionar, enlazando de varias paginas o blogs hacia la url principal que
se establece previamente haciendo un andlisis de que se desea posicionar en

especifico.



Objetivos

Objetivo General:

Esta metodologia pretende mostrar un modelo de gestidn completo, para poder
ser aplicado en diferentes campafias SEO que se presenten en el mercado. Esto
permite que la persona que desee empezar la aplicacion de esta pueda tener una

guia para facilitar su implementacién en futuras campafas.

Objetivos Especificos:

- Desarrollar un aplicativo web que permita gestionar y registrar las
actividades de creacién de enlaces de los participantes en una campafia (tanto de

contenido propio como enlaces en sitios de terceros).

- Desarrollar la plantilla de un proyecto de LINK BUILDING con tiempos vy
actividades asociada a una campafia, donde se tengan las actividades fechas,

entregas, responsables, e hitos y sirva como plantilla para futuras campafias.

- Desarrollar una metodologia para la creacién de una LINK WHEEL teniendo

en cuenta los dos anteriores com promisos.



M etodologia

Para realizar plantilla para LINK BUILDING , es importante hacer un analisis a las
necesidades del cliente que entregan estos de acuerdo a un tiempo establecido de
ejecucion. Como herramienta SEO se debe tener en cuenta muchos aspectos a la
hora de una campafa, como lo son la definicion de palabras clave, definiéndose
esta entre el cliente y la persona que realiza el SEO, A su vez la Link Wheel trabaja

similar con el cliente, determinando que url se pretende posicionar.

Aplicativo web

El aplicativo realizado es para gestionar campafias de SEO en la empresa SYS,
para esto se desarroll6 una interfaz grafica amigable para el que se va a loguear
con su nombre de cédula y clave. Dependiendo el tipo de usuario a ingresar,
puede acceder a distintos contenidos, como el caso del adm inistrador que puede

editar consultar affiadir y eliminar (véase Imagen 1).

Seo SYS

loenmiFiQuEsE

Bienvenid@ a SEO SYS version 1.0

[
e e para gestion de pafias de posici i web de la empresa SYS Colombia

Password

InFoRMACION DE CONTACTO

Soluciones y Software -

SYS Colombia I
Pereira, Risaralda

Direccion: Carrera 8 N° 23 — 56 Centro,

Péreira Risaralda Desarrollado por Julian Alzate julianalzate046@gmail.com

PBX: 313-66-60

Imagen 1. Interfaz principal del aplicativo
Después de haber ingresado con la cédula y la contrasefia, accedemos a otra parte

del aplicativo fundamentan en la que en la parte central hay una breve descripcién
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sobre el trabajo de SEO que se realiza en la empresa y a su lado un esquema de
como trabaja el posicionamiento web en general. Debajo de la descripcion hay
tres enlaces que son: actividades SEO, Glosario y preguntas comunes. La primera
es una presentacion en slideshare y con un video explicando las actividades SEO
de la empresa, la segunda es para ver la explicacion de terminos conocidos de la
practica de SEO y la Gltima son preguntas frecuentes la cual estd en desarrollo.
En la parte izquierda se encuentra el men0U principal que contiene inicio,
campanas, afiliados, tareas, reporte tareas, registro posicion, websites, categorias
websites, clientes, actividades SEO,categorias actividades SEO, estadisticas,
informes, salir y un recuadro llamado Contact info que tiene tres opciones: ayuda,
actividades SEOSYS Colombia y glosario. La primera direcciona al inicio en donde
se encuentra la descripcion general de lo que se realiza en la empresa, el segundo
direcciona a la presentaciéon de slideshare y el Gltimo direcciona a las palabras

relacionadas con SEO con sus definiciones respectivas (véase Imagen 2).

SEOSYS

MENU PRINCIPAL

Bienvenid@ a seosys version 1.0

‘Compe ve!

&

S = Keyword
Business “Analysis &
Analysis Selection

seosys es un desarrollo de la empresa NEXT para administrar campaiias de posicionamiento web en )

motores de biisqueda. seosys esta creado para que usted pueda gestionar facimente las actividades
yareas propias de una campafia de posicionamiento en motores de busqueda , desde el inicio de la
campafia y hasta el final.

seosys entrega informes y consoiidados sobre los principales indicadores de su campaiia. Este

\ / -
[}
posicionamiento se logra de manera natural realizando tareas de optimizacion en las paginas wieb de , - . -~ e
los ciientes con el objetivo de aparecer en las primeras posiciones de los buscadores y aumentar el “Analysis & | Architecture
trifico de visitas de la pagina web y e sus landing pages. seosys permite registrar las actividades y Reporting |
Ias tareas sobre las campaiias orientadas a un sitio ieb asi como la gestion de las diferentes fink » 1\
wheels creadas , proceso conocido como linkbuiing, linkbaiting pero que solo hasta ahora se puede =

monitorear en tiempo real gracias a seosys. Si tiene dudas respecto a las diferentes actividades de
posicionamiento que este software le permite montorear.

\J

Actividades SEQ Glosario Prequntas comunes iy ontent
&Backlink S o opmen
Strategies

Saur

Conract InFo

> Ayuda
> Actividades SEO SYS Colombia
> Giosario

Imagen 2. Interfaz principal del aplicativo

En el men( de la parte izquierda contiene varias opciones, la primera es inicio que
sirve para regresar a la pagina principal en donde sale la breve descripcion de lo

que realiza la empresa con el titulo de bienvenida (véase Imagen 3).
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SEOSYS

MENU PRINCIPAL

Bienvenid@ a seosys version 1.0

4

'SEO s Keyword
Business’ “Analysis &
Analysis Selection

seosys es un desarrollo de la empresa NEXT para administrar campaiias de posicionamiento web en L
i N ¢
1
[}

motores de biisqueda. seosys esta creado para que usted pueda gestionar facimente las actividades
v tareas propias de una campaiia de posicionamiento en motores de biisqueda , desde el inicio de la
campafia y hasta el final.

seosys entrega informes y consoiidados sobre los principales indicadores de su campafia. Este
posicionamiento se logra de manera natural realizando tareas de optimizacion en las paginas vieb de
los clientes con el objetivo de aparecer en las primeras posiciones de los buscadores y aumentar el
trifico de visitas de la pagina web y e sus landing pages. seosys permite registrar las actividades y
las tareas sobre las campafias orientadas a un sitio web asi como la gestion de las diferentes fink
wheels creadas , proceso conocido como linkbuikding, finkbaiting pero que solo hasta ahora se puede
monitorear en tiempo real gracias a seosys. Si tiene dudas respecto a las diferentes actividades de
posicionamiento que este software le permite monitorear.

Actividades SEQ Giosario Prequntas comunes

Imagen 3. Inicio del mend principal.

La opcion campafias en en la que se realizan actividades para posicionar una
pagina web, mejorando el nivel de trafico del sitio posicionando las palabras
claves. Contiene tres opciones que son: consultar campafas, editar cam pafias y
crear campafias. La primera opcidn sirve para consultar campafias existentes, la
segunda opcion es para editar campafias existentes y como UGltimo estd crear
campafa en la que se ingresan los respectivos datos, teniendo en cuenta a cual
cliente pertenece, cuales afiliados pertenecen a la campafa y que numero de
palabras clave se van a usar, desplegando un formulario para llenar sobre cada

una (véase Imagen 4).

SEOSYS

MENU PRINCIPAL Ingrese una nueva campafia al sistema seosys

mic [Nombre

IDesripcion
4
[Fecha de inicio =
[Fecha de fin |
[Cliente: Luis F Fuenmayor K
[Frecuencia medicion || @ Semanal -, Quincenal , Mensual
[Estado En planeacion ¥
ntema )Si @ No

Carlos Alberto () Luis Fernando
|afiiados disponibles Jaime Alezander
Rudy Enrique () pedro

[Numero palabras clave [[1_ ¥

Palabra clave 1

[Nombre

Descripcion

[Nombre landing
lpage.

[Deseripcion

lLanding page P
[URL landing page|
[Fosicion Google |1+
[Posicien Bing [
[Posicion Yahoo |1+
Saum ingresar Campana || Limpiar

Imagen 4. Crear campafa.
La opcion afiliados son los que se dedican a actividades de tareas y estos pueden

pertenecer a una o varias campafias. Contiene cuatro opciones que son: consultar
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afiliados, eliminar afiliados, editar afiliados, crear afiliados. El primero es para ver
cada uno de los afiliados con su informacion, el segundo para seleccionar un
afiliado para borrarlo, el tercero para modificar o afiadir algun dato y el Gltimo es
un formulario para afiadir un afiliado nuevo con sus datos personales con su clave,
estado activo o inactivo, opcion para ver si es afiliado interno o externo y perfil en

el que se selecciona gerente, afiliado o admin (véase Imagen 5).

SEOSYS

MENU PRINCIPAL

Ingresar Afiiados

[Cedula
Nombre

[Apelidos

[Fecha Nacimiento] =]
[Emat

Teffio

Telcel

Direccion

Passviord [abcde (Debe cambiarlo cada usuario)
Estado Activo ¥

interno si v

[erfi gerente campana ¥

| Ingresar || Limpiar |

Saur

Imagen 5. Crear afiliado

La opcidn tareas puede tener una actividad o muchas y una tarea puede estar
asignada a uno o a varios afiliados. Tiene tres opciones que son: crear tareas,
editar tareas y consultar tareas. La primera se selecciona una campafia a la cual
se le va a adicionar una tarea, de ahi se desprende un formulario para introducir
datos generales, teniendo en cuenta a quien se le asigna la tarea, que palabra
clave va a usar y que actividades va a realizar (véase imagen 6); en la segunda
opcidon se selecciona la campafia para hacer cambios si es necesario y la ultima es

para visualizar las tareas de la campafa seleccionada.
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MENU PRINCIPAL

Seleccione I campaiia a la que le desea adicionar una tarea

D Hombre Fecha Inicio Fecha Fin Estado
1 campa?as ds posicionamianto veraxsim 0705/ 2018 12312015 En efecucion
2 posisionamiento Ing Telacom UCK 07/06/2015 12/08/2015 En ejecucion
3 apiceros en medelin 05/01/2015 10/01/2015 En planescion

Ingress Ios datos d s nusva barss
ombre
[Descripcion
y
[Fecha Inicio =]
Fechs Fin =
Saur A Luis Fernando [ Jaime
Rudy Enrique
Avoa Eifa Palabras Clave grdes ) Foime
> Ayuda Crascion ce enlaces () uno
» Actvidades SEO SYS Colombia RS Crascion de Un blog
» Glosario

giesar

Imagen 6. Crear tareas.

La opcion reportar tareas consta de dos opciones que son: Reportar tareas
terminadas y reportar actividades terminadas. Las dos funcionan de manera
similar, visualizando las tareas o actividades planteadas para reportarlas (véase

Imagen 7).

SEOSYS

MENU PRINCIPAL

Reportar Tarea

Tareas Actividades Reportar

crear 20 entradas
hablando sobre la || 3 Creacion de enlaces
universidad catolica y s

[ Guardar Reporte |

yuda
> Actividades SEO SYS Colombia

Imagen 7. Reportar tareas terminadas.

La opcion registro posicién es para llevar un control de la palabra clave y en qué

posicion se encuentra en el momento, en negro sale cuando estda pendiente el
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registro, azul para recordar que esta en la fecha actual y rojo para recordar que el

registro tiene la fecha vencida (véase Imagen 8).

MENU PRINCIPAL

— Registrar Posicion
* Negro para las fechas pendientes
* Azul para las fechas del dia actual

* Rojo para las fechas vencidas

Fecha programadalPalabra Clave|CampanalRegistrar]

Saur

Avwoa

* Ayuda
* Actividades SEO SYS Colombia
» Glosario

Imagen 8. Registrar posicidn

La opcion websites es para gestionar paginas que hay guardadas en la aplicacion.
En las opciones a escoger estan: crear websites, editar websites, consultar
websites y eliminar websites. La primera son datos sobre la pagina como el page
rank, alexa traffic rank, fecha creacién y vencimiento, si es o no sitio de un cliente

y categorias padre (véase Imagen 9)
SEOSYS

MENU PRINCIPAL

Ingrese un nuevo sitio web al sistema

[Nombre
URL ttp:1
lemail

lanalytics

page rank_J[0_ v
alexa traft

echa —del———————————
lcreacion
echa  del———————

[Es stio web]
url N ¥

5
lciente?

S DEL SITIO WEB.

selecoions T

categoria

selecoions T

selecoions T

ssleccions T

ssleccions T

Ingresar website || Limpiar

Saur

Imagen 9. Crear websites
La opcion categorias websites contiene cuatro opciones: crear categorias websites,
eliminar categorias websites, consultar categorias websites, editar categorias

websites. EI primero es un formulario para ingresar una campafia con su nombre,
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descripcion,direccién de la imagen y categorias padre (véase Imagen 10); las

opciones restantes son para borrar, visualizar y modificar informacién de

categorias de websites.

MENU PRINCIPAL Ingrese una nueva campaiia al sistema seosys
[Nombre
IDescripcion
i
magen B}
lcategoria padre 1 seleccione Y
lcategoria padre 2 seleccione ¥
[eategoria padre 3 seleccione ¥
[categoria padre 4 seleccione ¥
[categoria padre 5 seleccione ¥

| Insertar campania || Limpiar |

Saur

Imagen 10. Ingresar campafia al sistem a.

La opcion clientes contiene las siguientes opciones: eliminar clientes, editar
clientes, consultar clientes, crear clientes. La primera contiene una tabla completa
con los clientes existentes con la opcidon de eliminar el que desee, la segunda
permite modificar datos del cliente, el tercero permite seleccionar un cliente y ver
sus datos y el Ultimo es un formulario con datos que se requieren para ingresar un

nuevo cliente (véase Imagen 11).

SEOSYS

MENU PRINCIPAL Ingrese un nuevo cliente al sistema seosys

[Documento Identidad]
[Nombre Completo
[Tetefono

[Direccion

[Email

[Empresa

Ingresar || Limpiar

Imagen 11.1Ingresar un nuevo cliente.
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La opcién actividades SEO son desarrolladas por un afiliado a la empresa vy
contiene cuatro opciones: crear actividades, editar actividades, consultar
actividades, eliminar actividades. La primera opciéon se crea una actividad con
nombre, descripcidn y escogiendo a qué categorias pertenecen (véase Imagen 12),
la segunda para modificar informacién de las actividades, la tercera para observar
la descripcion y categorias, como Uultima opcion se borra la actividad que se

selecciona.

MENU PRINCIPAL

Ingrese una nueva actividad SEQ

[ombre.

Deseripcion

Diagnostico Inicio de CampaAza
[Categorias Seguimiento Gambios Intemos
Trabajo Externo (] trabajos de cierre de campa®a

Ingresar || Limpiar

0 SYS Colombia

Imagen 12. Crear actividades.

La opcién categoria actividades SEO contiene cuatro opciones: crear categoria de
actividades, editar categoria de actividades, consultar categoria de actividades,
eliminar categoria de actividades. La primera es un formulario para ingresar el
nombre y descripcion (véase Imagen 13), la segunda es para editar una categoria,
la tercera para conocer la descripcién de cada categoria y el Gltimo para eliminar

una categoria de una actividad de SEO.
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SEOSYS

MENU PRINCIPAL

Ingrese una nueva categoria de actividades SEO

INombre

Imagen 13. Crear categoria de actividades SEO

Las opciones estadisticas e informes no hacen parte del trabajo de grado de
acuerdo a los objetivos, pero esta la Ultima opcion del menU principal que es salir
en la que al presionar, enviar un aviso de que ha salido exitosamente (véase

Imagen 14) y autom aticamente redirecciona a la pagina de Soluciones y Software.

Ha salido satistactoriamente del Sistema seosys

N2T

Imagen 14. Salir del sistem a.

Se crea ademdas un sistema de gestion de enlaces para Link Building en donde se
ingresan todas las url que son usadas para hacer comentarios en blogs. Cada
enlace estda creado por una persona que estd en el campo creador, es decir, un
creador puede hacer muchos enlaces. La url de esta tabla se encuentra también
en anunciosycom en el campo landing. En la pagina aparecen 3 opciones: inicio,
nuevo enlace y buscar enlace. El primero sirve para mostrar toda la tabla con los
enlaces, el segundo para afiadir un enlace con sus respectivos datos y por Gltimo
buscar enlace que contiene un campo de texto programado por Ajax para
encontrar facilmente un enlace en especifico, teniendo un titulo, la url, la direccidn

url para ser ingresada en los comentarios de blogs y aparte un cuadro de todos los
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enlaces en un bloque. EIl creador se encuentra en la tabla Gestion sitiosexternos
en el campo Ilamado ingresadopor y en la tabla Gestion anunciosycom con el

nombre de creador (véase Imagen 15).

Sistema de Gestion de enlaces para Link Building

micio Nuevo enlace Buscar enlace

[d |Titulo [Url (Comentarios (Creador g of
| [aue es una Historia ClAnica Consulta ittp://solucionesysoftware. com/web/2015/01/ 26/ historia-clinica-consulta- idescripcion de consulta general v sus diferentes ordenes v ly 2015-02- b o 1
(General (consulta externa) zeneral-consulta-externa ocedimientos 16
b [aueesuna Historia ClAnica ttp://solucionesysoftware. com/web/2015/01/26 historia-clinica-odontologica esentacion de caracteristicas del modulo historia clinica Ly 2015-02- b o "
OdontolA*gica lodontologica 16
lque es una Historia CLAnica de - [P, P015-02
e it ttp-//solucionesysoftware. com/web/2015/01/26/ historia-clinica-de-urgencias [explicacion del contenido de modulo Historia clinica de urgencias [+ 6 o 0 i
|y |que esuna Historia ClAnica Materno ittp://solucionesysoftware. com/web/2015/01/ 26 /historia-clinica-materno- descripsion de Historia clinica materno claps " 2015-02- b o i
(Claps claps L6
|5 [aue componentes tizae la Historia C1A-  [http://solucionesysoftware.com web/2015/01/26/historia-clinica-aiepi- componentes a tener en cuenta en la historia clinica ATEPI ly P015-02- b o 1
ica ATEPT Omeses a Imeses Omeses-a-2meses DmaZm Meses 16
|s e componences tiene 1a Historta CLA- ttp. selucionesysoftware.com/web 201501/ 26 historia-clinica-aiepi-2mese-| componentes a tener en cuenta en Ia Historia CLinica AIEPL |, po1s-02-) b R
ica ATEPT 2meses a SaA=os ja-5anos Pmeses a SaA=os 16
b aue esuna Historia ClAnica Crecimiento [http//solucionesysoftware com/web 2015/01/26/historia-clinica-crecimiento- |explicacion del modulo de Historia ClAnica Crecimiento v L 2015-02- b o i
7 desarrollo 7-desarrollo desarrollo 16
g |[due debe tener una Historia Cliica 10 2 tp://solucionesysoftware.com/web/2015/01/26 historia-clinica-10-a-13-anos| jexplicacion de modulos que debe tener una Historia Clamca 10 afl, 20L3-02- o i
13 Ad=os - 13 Ad=os L6
o ElLIE :lgbt tener una Historia ClAnica 14 a ttp://solucionesysoftware. comy/web/2015/01/26 historia-cLinica- 14--20-anos| sxp11§nt1on de modulos que debe tener una Historia ClAnica 14 a Ly 2015-02- b o 1
29 Ad=os 29 Ad=os 16
1o [[que es una Historia ClAnica Adulto ttpr solucionesysoftware com/web/2015/01/26/historia-clinica-adulto- escripsion de 1o que es una Historia C1Anica Adulto Mavor " 2015-02- b o i
layor nayor 16
11 [que es una Historia ClAnica Agudeza ittp://solucionesysoftware com/web/2015/01/26 historia-clinica-agudeza- lexplicacion del contenido del module de Historia ClAnica L 2015-02- b o i
/isual risual Agudeza Visual 16
12 [ue componentes debe tener el modulo defhttp:/solucionesysoftware. com/web/2015/01/26/historia-clinica-cancer-de-  [los componentes del contenido de Historia ClAnica CAjncer de ly 2015-02- o o 1
~ |Historia ClAnica CAjncer de Seno seno [Seno L6
13 2ue s una Historia ClAnica ittp://solucionesysoftware. com/web/2015/01/26/historia-clinica- descripsion de Historia ClAnica Planificacion Familiar Ly [2015-02- b o 1
lanificacion Familiar planificacion-familiar 16
14 ]r)l::lss una Historia Clinica AtenciAn ﬁu solucionesysoftware com/web/2015/01/26/historia-clnica-atencion- lexplicacion del modulo de Historia Clinica Atencilin Parto " I-EI}EI; b o i

Imagen 15 . Gestién de enlaces Link Building

Para tener un control de todos los enlaces en los que se va a realizar la link Wheel,
se crea un aplicativo web para gestionar y registrar las actividades de creacidn de
enlaces, por parte de los participantes en una campafia. EI aplicativo cuenta con
dos tablas llamadas Gestion sitiosexternos y Gestion anunciosycom, cada una de
estas tiene su respectiva base de datos en el servidor de Soluciones y Software;
son tablas con integridad referencial, siendo el id de Gestién sitiosexternos, la
caracteristica en comun con Gestidon anunciosycom, la cual hereda el id en el
campo sitioex, con el fin de que varios enlaces pueden pertenecer a un

sitioexterno.

En la parte superior de la pagina se puede agregar un campo nuevo con datos
para cada tabla y luego de llenar todos los campos, se guardan los datos con el
botdén registrar, luego se re direcciona a la pagina principal en donde se actualiza
instantaneamente los datos que han quedado guardados en la base de datos

(véase Imagen 16).

ASTegar sitiosexternos
ASreoar ANMICIOS VoI

Imagen 16. Opciones para agregar campo nuevo de sitiosexternos vy de

anunciosycom
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Para cada campo existe las opciones editar y eliminar, la primera se selecciona en
el campo que se quiera hacer un cambio y al momento de hacer click sobre
guardar, redirecciona a la pagina principal con los respectivos cambios, es
importante tener en cuenta que el cambio de id en la tabla principal Gestidon
sitiosexternos puede afectar a Gestién anunciosycom y se debe tener cuidado con
los cambios. Para eliminar se da click sobre este nombre dependiendo el campo
que se quiera borrar; cualquier enlace de anunciosycom se puede borrar sin
afectar la tabla principal, pero si se elimina un campo de sitiosexternos (véase
imagen 17), afecta los enlaces que se han guardado en anunciosycom (véase
imagen 18) que estan relacionados con su id y autom aticamente serdan borrados

de la tabla y porende de la base de datos.

Gestion sitiosexternos

id |[nombre url ip ios ingresadopor|p html
. B
03 ||trixieluxx ttp://trixieluxx blogspot.com 1 tgifz:ﬂ:ampa a 2 1 editar |leliminar
. 0,
92||decor universitas [http://decoruniversitas.blogspot.com 1 i’_l;ié’:;;;ampa a 2 1 editar ||eliminar
. B
01 |bubble go thinspired |[http-//bubblegothinspired blogspot com 1 ooz parm campa”a |y 1 cditar eliminar
. B
90| doris dosage Ihtip-//dorisdasage blogspot com 1 tgigz;xmﬁ a | 1 cditar |eliminar
. ”,
89| |tabistry [ttp://tabistry blogspot.com 1 Eiifz:ﬂ:mﬁpa a 2 1 editar ||leliminar
. .
HSS farthingales corset Ihttp://farthingalescorsetblog.blogspot.com 1 I‘)_l;i’fzilamfampa 2 2 1 editar ||eliminar
enmur: » B
Hs the adventures of an 0 iresofanelvenprincess blogspot com | |plozparacampa’a | 1 editar ||el
even princess verox shm
n . B
86, waist cincher adda (http://waistcincheraddacollection blogspot.com 1 Plcg para campa:a 2 1 editar |leliminar
collection verox slim
_[diary of a pinup girl an ; blog para campa’a
85 o = [attp://pinups-diary blogspot.com 1 - 2 1 editar ||eliminar
another stories verox shm
. B
H84 telebuy sky shop Ihttps //telebuyskyshop.wordpress.com 1 I:_l;if:;;;ampa 2 2 1 editar ||eliminar
. ) » B
g3|aldos yremates de |4 osyremateschina blogspot com 1 |plog paracampa’a |, 1 cditar |eliminar
fabricas chinas verox shm
. B
”EZ beauty is our addiction |[http://beautvisouraddiction blogspot.com 1 Eiifj:‘s:ﬂcampa a 2 1 editar |leliminar
Imagen 17. Tabla gestin sitiosexternos
Gestion anunciosycom
fid Jjurl iti landi reador|ciud
105 ittp://trixieluxx. blogspot.com 2014/ 09/everything-vou-need-to-know-about- o3 N - veroxsli aist-cinch N o ditar [l
lwaist btml?showC omment=14321541481734c853 266327838 760409 - e/ eroxslin com waist-inchers 5 [Fear [Eminar
ttp//decorumiversitas blagspot com/2012/11 esbelt-or-squeem-waist-cincher- N o § 5
104 orset hmi?showComment=1432154041 3962 2876600610728002854 2R tp:/weranslim com waist-cinchers s 0 jodiar jeliminar
ttp:/bubblegothinspired blogspot cony/2014/07/the-famons- lip-service-waist- R D o A
103 cinchier htmI%showComment=14321537649425¢7853061009752858413 R -/ veroxslim. com waist-cachers ? 0 jedir eliminac
100 ittp://dorisdosage. blogspot.com/2014/12/lol-this-waist-cincher-has-gone-viral html? loa N o i caist-cinch X o sitar [l
“lehowComment=14321535006594¢23120621 74162631714 - 1/ eroxslim comwast-cumchers N [Fest jetminar
ittp://tabistry. blogspot.com/2015/02/tabistry-waist-cincher. html? N e . B N
101 b owComment=1432153380040%c3482631033480885734 g -/ veraxslim. com/waist-cinchers 0 feditar |eliminar
| o[t Farthingales corsetblog blogspot.com 201307 coutil-long-line-waist-cincher-ts- |0 |, S aistocinc 5 ) sitar e
ny_htmi?showComment=14321530625302c4160444980030432146 - ftp:/ veroxslim. com/waist-cinichers e
ttp://adventuresofanelvenprincess_blogspot cony/2014/12 battle-tanriel-cosplay- R D o A
9 vaist-cincher htmi2sthowComment=143215277602242393001 462380668550 P p/ veroxslim. cony Waist-cinchers 0 fedtacfelias
s ittp://girdlesandbodys blogspot. com/2015/04 that-when-using-waist-cincher html? o N - veroxslim comwaist-cinchers X o leditar |eliminar
showComment=14321526643467c1973287151685663909 B ftp . o
. y raist- 0
o [t smstcincheraddacalection bogspot comp st prated i 65 | tpverontim consist cinches b b ot et
ittp://pinups-diary.blogspot.com/2012/11/rubber-corset-waist-training-test. html? - N T N N
PS5 lkhowComment=1432151054678%c7867001631536508511 R - eras lim com waist-cinchers s 0 jodiar jeliminar

Imagen 18. Tabla gestion anunciosycom
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Link Building

Es una estrategia de SEO que quiere decir construccién de enlaces, la cual tiene
como proposito hacer que otras paginas enlacen una pagina determinada para
poder mejorar su posicionamiento en los rankings. Para mejorar la estrategia de
Link Building se debe variar los anchor text, las url que se van a enlazar, la
posicion de los enlaces en el Blog, tener enlaces nofollow, hacer enlaces con
imadgenes, cambio de post o entradas (que sean relevantes) vy busqueda de
enlaces rotos para avisarle al duefio de la pagina y poder conseguir que pueda

enlazar nuestra pagina.

Para gestionar los enlaces de LINK Building se realiza un programa, para gestionar
los enlaces que se van a posicionar, en la parte principal se encuentra una tabla
con muchos enlaces en donde los campos son: id, url, comentarios, creador,
fechaing, campafia, ciudad y activo. El campo url es el mismo que existe en el
otro aplicativo en el que se encuentra anunciosycom, pero en esta se Illama

landing.

El aplicativo tiene dos opciones, nuevo enlace y buscar enlace. El primero es para
agregar una url con los datos pertinentes para ser registrado en la tabla y usado
para hacer SEO, y buscar enlace es un campo que se cre6 usando Ajax con el fin
de facilitar la biusqueda de un enlace determinado consiguiendo como resultados el
titulo del enlace, el enlace y la url directa para ser copiada y pegada en un blog.
La diferencia es que la segunda tabla sale solo la direcciéon, por el Gltimo campo

tiene el formato para ser direccionado en un blog a otra pagina determinada.

Link W heel

Es una estrategia de SEO la cual funciona cuando el articulo uno enlaza el dos,
este al tres y asi sucesivamente hasta que el Ultimo enlaza al articulo m as visitado
del blog creado, logrando el mismo Page Rank del sitio o dependiendo la
efectividad de esta estrategia hasta mejor ranking que el mismo sitio. Los enlaces
deben ser nofollow para que estos sean tenidos en cuenta para posicionamiento.
Estos enlaces son ingresados en comentarios de foros o blogs como blogger,
wordpress y otro tipo de paginas en las que hay muchos foros con temas de

interés.

La practica de este tipo de posicionamiento es una tarea complicada, ya que
Google trata de evitar estas practicas, debido al bajo contenido que se aporta en
algunos casos, pero si se realiza correctamente, se puede lograr buena reputacion

y generar mayor trafico sin problemas de penalizacidn por parte de Google. La
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rueda de enlaces no puede ser tan sistem atica, debe ser variable al momento de
direccionarse, para no ser penalizado por Google, ya que esta practica es comddn vy

no todos los que hacen este tipo de posicionamiento lo realizan correctamente.

Para crear una link wheel es necesario hacer comentarios en paginas web 2.0
como Facebook, Twitter, Wordpress, Youtube, Blogger, entre otros; con el fin de
posicionar el sitio principal. De estas paginas se debe obtener un buen flujo para
que el motor de busqueda vea que el sitio en cuestion es visitado frecuentemente
gracias a esta practica. Un ejemplo es hacer una entrada en un articulo de
Blogger mencionando el sitio principal y con un enlace a otro comentario creado
en Wordpress, asi sucesivamente se realiza comentando en una pagina
refiriéndose a otra y mencionando el sitio principal hasta que se desee cerrar la

rueda de enlaces.

La link wheel debe ser dada a conocer creando enlaces de retroceso, conocidos
como backlinks usados en distintas paginas; ademas en cada pagina se debe
capturar los datos de la RSS (Really Simple Syndication) que sirve para com partir
contenido en la web; estos con el fin de asociarlos con directorios de RSS como

Bitadir, Blogdigger, Pingom atic, Lsblogs, Oobdo, entre otros.

Imagen 19. Esquema de practica de link wheel.

En la imagen anterior (véase Imagen 19 ) todos los caminos conducen al sitio al
cual deseamos direccionar a las personas y existen las paginas web 2.0 las cuales

son las encargadas de tener enlaces apuntando al sitio.
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Estructura

La estructura de un enlace es <a href="http://www.ejemplo.com”“>ejemplo</a>.
La pagina web es invisible al momento de acceder, en este caso se ve el enlace

ejemplo y al dar click sobre él se accede a la direccién www.ejemplo.com.

Nofollow

Es im portante tener en cuenta para evitar enlaces spam, de los cuales no se tiene
garantia y puede perjudicar la pagina si no se aplica. Lo que se hace es para no
tener influencia por parte de estos enlaces dudosos para el motor de busqueda. Su

estructura es <a href="http://www.ejemplo.com ” rel="nofollow”">ejemplo</a>.

Meta tags

Es fundamental para un SEO efectivo y sirve para hacer una breve descripcidn
sobre la pagina(dos lineas como maximo) al momento de obtener resultados de
paginas en el buscador. Su estructura es:

<metaname="description” content="descripcién breve”/>
Para las palabras clave se la estructura es:

<metaname="keywords” content= "palabra clave,palabra clave”/>

Anchor Text

Es importante que todos los enlaces tengan un anchor text, el cual es la parte que
se va a ver en la pagina como en el parrafo anterior la palabra “ejemplo”; es
visualmente mas cOmodo para el usuario que sabe de antemano a que informacién
va a acceder, eso si no se debe exceder en palabrasy se debe serlo mas conciso

posible. Se debe variar las url que se va a enlazar para no ser penalizados por

Google Penguin.

Segmento Cliente

Definir un segmento cliente de acuerdo al contenido de la pagina vy planear para
que personas va a ser el tema si a nivel regional, nacional o para otros paises, si

se realizara una campafia SEO para Estados Unidos, el contenido debe ser en
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inglés y requiere mas analisis del mercado para ver que les interesa a las personas

de acuerdo a lo que se pretende posicionar.

Contenido

Cuando se escribe un articulo en el blog se debe repetir la palabra clave que
tenga el titulo varias veces sin llegar a excederse, pero también se debe mencionar

la palabra clave pero de distinta forma, usando sinénimos.

Enlaces

Deben ser relevantes y acordes al tema que relaciona la pagina, para mejorar el
ranking y ser originales, si se duplica inform acioén puede ser penalizado por google
y bajaria posiciones en el momento de buscar la pagina en este buscador. El
contenido debe ser enfocado en lograr que las personas com partan la inform aciéon
y esto se logra con contenido interesante y agradable para el lector, com partiendo
el contenido por redes sociales, blogs o paginas ayuda positivamente al
posicionamiento de la pagina. Segln una estadistica de MOZ com partir enlaces
en Facebook, Google+, entre otros tiene un peso de 7.24% 1o cual es

considerable para el posicionamiento web [6].

Cuando las personas hablan de la pagina en cuestién deben enlazar a nuestra
pagina y segun el libro de Moz [6] con Google Alerts se puede dar cuenta cuando
mencionan la pagina, luego de esto se puede contactar al web master para
conseguir que enlacen a nuestra pagina. Existe un programa Illamado Open SEO
Stats que permite ver el page Rank de las paginas, y muchos datos interesantes
sobre las paginas web; es importante tener en cuenta que es mejor hacer un
aporte en un blog con un page Rank 9 como Wordpress a un blog como
blogspot.es que tiene un page Rank de 5, a mayor page Rank mayores visitantes y
mayor calidad de contenido. Cabe mencionar que el Page Rank maneja una
puntuacion de cero a diez a las paginas web de acuerdo a su importancia,

constantemente se actualiza por parte de Google.

La pagina a la cual se le aplica el SEO debe ser constante, es decir, si en mayo
recibe 500 visitas al mes siguiente no puede tener cero, ya que pierde ranking en
las pdaginas y dejaria de ser rentable; esto se logra con contenido de calidad vy
original para que las personas se puedan interesar en ély compartan el contenido

en redes sociales, blogs o paginas web.

La elaboracién de LINK BUILDING debe ser natural, es decir no debe hacerse
muchos enlaces ya que podria haber penalizacién por parte de google. Tampoco
se deben comprar enlaces ni venta de enlaces porque aunque puede ser efectivo,
causa también penalizacion por considerarse una practica de “Black Hat SEO".
Aunque puede dar resultados rapidos, no se debe hacer por ser arriesgado vy

ninguna empresa correria el riesgo de ser penalizado por Google, dado a enlaces
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que son de baja calidad. Un caso real fue la penalizacién que se hizo a JC Penney

en Febrero de 2011 por comprar enlaces con unas palabras especificas. (tomado

de Moz [6])

Definir Redes Sociales

Es fundamental tener claro wuna westrategia SEO incluyendo redes sociales
populares, como Facebook, Twitter, Linkedin, Google Plus. Se debe hacer
m anteniendo cada uno de los perfiles activos y realizando contenido relevante
para que las personas compartan, ayudando al posicionamiento. Youtube es un
buen apoyo cuando se realiza videos originales, no sé6lo con informacién de
cualquier tema, sino con el plus de que sea entretenido para el visitante. En el
caso de Facebook se puede crear una pagina para ganar seguidores,usandola
como funciona un blog pero direccionando Ilos contenidos y compartiendo
informacién constantemente para generar interés en los usuarios, en Twitter se
puede crear una cuenta especial para hacer lo mismo y ganar seguidores.

Existe una pagina muy eficaz para administrar paginas de redes sociales conocida
como http://www.socialmarker.com/ , la cual ahorra mucho tiempo teniendo en
cuenta que hay que ingresar en cada pagina para publicar los enlaces con el fin de
promover enlaces en las principales redes sociales que en este caso muestra las 50
principales. Usando esta herramienta se puede lograr un buen posicionamiento de

forma rapida.

Definir Blog

Es fundamental el uso de blog para crear la Link Wheel, blogspot es el mas
usado y es el que se va a usar para estas campafas. Existen otros blogs como
wordpress, jimdo, webnode, weebly, Yolasite, entre otros; que poseen
caracteristicas interesantes, cada una <con plantillas gratis y pagas con la
posibilidad de hacer referencia a las link Wheel direccionando los enlaces a la

pagina principal que se va a posicionar.

Cambiar Enlaces

Es otra practica de SEO que no estd recomendada; hace unos afios esto era
normal que se consiguieran muchos enlaces asociandose a otras paginas, pero
hoy en dia esto esta mal visto por Google por que al hacer dem asiados enlaces
baja la calidad de <contenido que =estos contienen. Los enlaces que son
compartidos, deben ser porque tienen buena calidad e informacién que aporte

algo nuevo, que sea m eritorio.

Contactar Blogueros
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Para generar mejor posicionamiento y que mencionen nuestros enlaces, se debe
contactar a blogueros que tengan los mismos intereses que nosotros, si se
contacta alguien que no le interesa el tema que se maneje de acuerdo a la
campafia, esta persona simplemente lo que hara es ignorar el mensaje cuando se
le envie. Cuando se contacte al bloguero debe ser un mensaje bien redactado vy
corto en el que se explique la razdn por la que se quiere contactar e invitando a
acceder a la pagina que se esta posicionando comentando el enlace

direccionandolo al hacer click sobre él.

Crear blogs

Crear uno o0 varios blogs es fundamental de acuerdo a la necesidad de las
palabras claves a posicionar y estd recomendado realizarlo por los ingenieros de
Google. Por este medio se puede hacer buenos contactos y ganar enlaces
compartidos por parte de estos, cabe mencionar que el blog debe ser actual y
debe hacer entradas periédicamente, aprovechando en la edicion la posibilidad de
alojar los enlaces que se requiera de acuerdo a la estrategia de posicionamiento
que se haya realizado. Los titulos deben ser de un tamafio <hl></hl> para hacer
énfasis en el tema que se mencione, y el texto no debe ser dem asiado extenso ni

redundante, para que el lector se interese mas por el tem a.

Participar en Foros

Se logra resolviendo preguntas de las personas, dando una buena soluciéon e
invitando a acceder a la pagina enlazando en el comentario la url que se
requiera, que se relacione con el tema en el cual se esta participando. Para
responder asi no se debe ser brusco, debe ser bien redactado y de una forma
cordial invitar a ingresar al enlace que se va a escribir; para generar mayor
credibilidad es bueno responder con el nombre y datos personales, lo cual es

beneficioso para contactar por correo o redes sociales.

Comentarios en blogs

Asi como en los foros, se escribe una entrada en los comentarios invitando a que
conozcan el servicio del producto que se esta ofreciendo, debe ser un comentario
bien redactado y enlazando la pagina a posicionar, por ejemplo se puede
comentar sugerencias para mejorar la pagina, o compartir informacién de
acuerdo al tema de la entrada en el blog. El enlace que se estd posicionando debe

ser acorde con el tema del blog.
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Estrategia de Mercado

Tener un gancho de mercado da mayor interés al publico, como ofrecer un pdf
sobre el tema de interés, ofrecer un curso con algunas clases gratis, suscripcion
por correo para recibir contenido, videos compartiendo temas de interés entre
otros que pueden hacer que el cliente acceda y comparta informacién. La gran
ventaja es que se puede fidelizar clientes, para que visiten constantemente Ila

pagina que se va a posicionar y asiincrementar el trafico.

Una estrategia de Link Building que debe ser tenida en cuenta es la reclamacidn
de enlaces, la cual consta de que hay paginas que tienen wenlaces que
redireccionan a paginas que ya no existen. Para esto se puede contactar al duefio
de la pagina para dar aviso o arreglar estos enlaces redireccionandolos. Segun el
libro de MOZ hay un programa ideal para encontrar estos enlaces rotos llamado

Open Site Explorer [6].

Es importante visitar muchos blogs que tengan que ver con la pagina a posicionar,
ya que adem as de servir como guia para hacer entradas en el blog propio,
puede ser un futuro aliado que se puede contactar para enlazar las url de nuestra
pagina y como siempre buscamos los primeros resultados, se ven los mejores

blogs sobre el tema en especifico en cuanto a contenido y Page Rank.

Evitar sanciones

El algoritmo Google se estd actualizando constantemente y se debe adaptar la
estrategia de SEO a estos cambios, pero esto es beneficioso en general para
encontrar contenidos en internet que sean originales y aporten algo al usuario. Las
causas que generan sanciones son: Tener enlaces que no corresponden a la
pagina o vinculos ocultos, informacién duplicada, no abusar de articulos de
invitados en la pagina (menos del 20% ). Deben existir en la pagina enlaces
relevantes, disefiar bien el sitio, creando cuentas reales obteniendo seguidores

que se interesen por el tema para evitar sanciones [5].

Herramientas Usadas en Campaifias SEO

Existen muchas herramientas para hacer SEO unas gratis y otras pagas, cada una
con sus ventajas, aplicaciones completas con muchas funciones u otras para una
funcidn en especifico. Las siguientes herramientas son las que se usaron para

realizar cam pafas SEO:
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SEO Tools for Excel: Es una herramienta fundamental e imprescindible para
hacer un posicionamiento efectivo, se puede integrar con Google Analytics. Tiene
funciones fundamentales como obtener informacion de una web escribiendo el
dominio a analizar con la posibilidad de ver los errores de validacioén HTML, ver la
velocidad de carga de varias paginas segun Google, tamafio de la pagina, extraer

url de una pagina web determinada.

Google Analytics: Herramienta fundamental para obtener informacidon detallada
sobre cdOmo las personas que visitan nuestro sitio actiGan sobre ély de que forma
Illegaron a este. Existe la posibilidad de analizar el contenido, por medio de
informes en los que muestra que tan buen rendimiento tienen las entradas, en las

redes sociales se puede medir también la eficacia de las publicaciones.

Google Webmaster Tools: Sirve para recoger los datos y diagndsticos para
mantener una pagina optimizada con el fin de que esta sea sea mejorada . Perm ite
hacer un analisis completo para mostrar posibles errores que detecta Google ,

muestra cOmo las personas encuentran nuestro sitio y muestra el trafico de

busqueda.

Google keyword Tool: Fundamental para hacer un analisis de palabra clave.
Sirve para tener una idea de qué palabras clave pueden ser mejores y para hacer

una lista de palabras clave combinando varias listas de palabras.

Google Trends: Herramienta para conocer la evoluciéon de bUsqueda de palabras
en un tiempo determinado, permitiendo buscar las palabras de acuerdo a la

necesidad como por ejemplo buscar resultados en Colom bia.

GTmetrix: Es mucho mejor que Google Pagespeed Insights , ya que contiene
informes completos para verificar velocidad de carga de la pagina, teniendo la

ventaja de poder descargar en PDF el informe completo.
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Conclusiones

Luego de realizar el aplicativo como se pretendia hacer y realizar campafias de
SEO wusando Link Wheel apoyando la empresa de Soluciones y Software, es
importante conocer muy bien todo lo que abarca la palabra SEO y sus distintas
formas de uso; para esto es importante la capacitacién para poder obtener
experiencia trabajando en campafias reales, en donde se ve la necesidad de
realizar el mejor posicionamiento posible. Se desarrollaron actividades relacionadas
con las Link Wheel como el caso de redactar un articulo sobre la campafia a
posicionar, apoyado de herramientas de software para medir rendimiento, trafico,
entre otros elementos que deben ser tenidos en cuenta para verificar el page rank
de la pagina determinada. Es importante mencionar que el aplicativo fue usado
por personas de la empresa para realizar entradas en blogs, cada uno con un ID

Unico para gestionar sus enlaces para lograrunos resultados mas eficaces.

Este trabajo fue fundamental para obtener el conocimiento para realizar campafas
de cualquier tipo, teniendo en cuenta que se debe saber del tema a posicionar
muy bien para poder hablar con argumentos y con informacién que sea relevante,
pensando detenidamente silo que estamos realizando es interesante visualmente
y por contenido para el usuario, con el fin de que estos accedan a los enlaces,

recomienden contenidos de la campafia y adquieran productos.

El resultado final de la aplicacion para la gestion de enlaces de una Link Wheeles
satisfactorio, con wuna interfaz organizado con tablas vy facil de visualizar de
acuerdo a la necesidad de el adm inistrador ya que es importante tener un control
sobre paginas en las que ya hemos hecho comentarios y segmentar comentarios
de acuerdo a los enlaces de cada categoria para conducir a a la pagina principal,
todo esto para lograr un resultado finaly no es otro que hacer un SEO eficaz para

que el usuario se sienta satisfecho.
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Trabajos Futuros

- Realizar campafias para paises que sean de lengua distinta al espafiol o
inglés.

- Adquirir software de pago para realizar SEO para conocer cual es mejor.

- Realizar reuniones con los que realizan SEO en la empresa para hacer un
analisis general del rendimiento de las campafas.

- Asesorar otras personas para apoyar las campafias SEO.

- Luego de realizar una campafia SEO, hacer una encuesta de satisfaccion al
cliente.

- Hacer capacitacion a personas que desean entrar al mundo de SEO.
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Cronograma

ACTIVIDAD SEMANA

ANALISIS Y REQUERIMIENTOS
DIAGRAMAS UML

DISENO DELOS PROGRAMAS
REVISION Y PRUEBAS

Imagen 20 . Cronograma de trabajo de grado.

Fechas programadas para realizar cada tipo de actividad en el trabajo de grado

(véase Imagen 20).
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ANEXOS

ANEXO A

Feb |
16/2 2302
Task name Dur. Start Finish MENELEE EORNEE G E
Introduccion a PHP-MYSQL-JAVASCRI. 1h 17/02/2015 | 22/02/2015 || | ————
Instalacion de herramientas local 1lh 17/02/2015 17/02/2015 ]
Configuracion de permisos en el s. 1h 18/02/2015 20/02/2015% ]
Hacer crud completo en remota 1h 21/02/2015 23/02/2015%
Introduccion a )43 1lh 22/02/2015 24/02/2015%
el objeto HTTPObject 1lh 22022015 22/02/2015 ]
Instalacion ejemplo w3schools en . 1h 23/02/2015 23/02/201% ]
Instalacion ejemplo w3schools en . 1h 24/02/2015 24/02/2015%
introduccion a DHTMLX 1lh 25/02/2015 28/02/2015
grid 1lh 25/02/2015 26/02/2015
menu 1h 25022015 2570272015
combo 1lh 26/02/2015% 26/02/2015
calendar 1lh 27/02/2015% 27/02/2015
dataprocesador 1h 28/02/2015 | 28/02/2015
hacer 2 entradas por componente e. 1h 25/02/201% | 28/02/2015

Imagen 21. Cronograma de capacitacién en la empresa SYS.

La imagen anterior es un cronograma hecho en Dotproject con el fin de program ar

las fechas de la capacitacion de los componentes de DhtmIx (véase Imagen 21).

ANEXO B
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Imagen 22 . Modelo entidad relacién del aplicativo.

@ pertl DAT(E)
S profesion WT(1Y)
S carga VARCHARISH)

tapaun
o ——

S rmere YARCHIRIEE)

@ decrpien ARCHIRIEO)
imegm VAROWA(SD)
201 ViROUAGD)
-

S8 VIROURLE)

A ROURGE)

o8 viRDURCE)

> tustte_cteg 16D (1T)

La imagen anterior es el modelo entidad relacién del programa de SEO SYS (véase

Imagen 22).

ANEXO C
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Advance Web Ranking instala softw en varios equipos no demo 30dias |$99 hasta $1.439  |Herramientas imprescindibles
Traffic Travis solo para windows si{funciones limitadas) |no $97 al afio Herramientas imprescindibles
Market samurai modulo monitorizacion de ranking videotutorial gratis demo 12 dias [$143 Herramientas imprescindibles
Scrapebox muchas app y ahorra tiempo no no $97 descuento $40 |Herramientas imprescindibles
SEO Powersite de los mejores, all in one demo(limitado) no £299 Herramientas imprescindibles
SEOTools for Excel solo para windows, diagnostico rapido SEQ si ni no Herramientas imprescindibles

Planificador keywords google |cuenta en google adwords y t credito si no no Herramientas Keywords
Google Trends averiguar si interés es constante si no no Herramientas Keywords
Soovle amplia lista keywords si no no Herramientas Keywords
Ubersuggest sugerencia keywords en varios idiomas si no no Herramientas Keywords

GTmetrix veloc carga e informe en pdf si{2 pag o 20 informes) |no desde $14.95/mes |Veocidad de carga
Webpagetest ofrece mas localizaciones para vel carg si no no Veocidad de carga
Pingdom analisis rapido e info clara si no no Veocidad de carga
Google PageSpeed Insights  |hay herramientas mas completas si no no Veocidad de carga

Google Analytics

mide y analiza trafico

si

Andlisis trafico y Conversion

Yandex Metrika

se puede usar al mismo tiempo g G.A.

si

Andlisis trafico y Conversion

Ahrefs no es tan robusto como 0.S.E o Majestic si{con limitaciones) no desde 579/mes Andlisis Backlinks y Competencia
Open Site Explorer recomendable si{con limitaciones) no desde 599/mes Andlisis Backlinks y Competencia
Majestic muy recomendable por BD grande si{con limitaciones) no desde €39,99/mes |Analisis Backlinks y Competencia
SEO SpyGlass programa ejecutado en pc demo(limitaciones) no pro por €118,27 Andlisis Backlinks y Competencia

Google webmaster tools solo para google si no no Andlisis contenido y sitios web
Bing webmaster tools para buscador de microsoft si no no Andlisis contenido y sitios web
Xenu solo para windows si no no Andlisis contenido y sitios web
Screaming Frog solo para bing si{con limitaciones) no £99 al afio Andlisis contenido y sitios web
Wookrank informes para posicionamiento si{con limitaciones) no £47/mes Andlisis contenido y sitios web
Website Auditor hay gue pagar mantenimiento anual si{con limitaciones) no pro €118,27 Andlisis contenido y sitios web

Rank tracker

If this then that (IFTTT)

automatizar tareas

Automatizacidn de contenidos

Botize

tiene menos posibilidades que IFTTT

Automatizacién de contenidos

Bufferapp muy buena, pero es mejor Hootsuite si{con limitaciones) no 550/mes Social Media
Hootsuite indispensable para Community Manager si{con limitaciones) no $9,99/mes Social Media
Social Bro Impaortante para gestionar Twitter si{con limitaciones) no 510/mes Social Media
BuzzBundle Recomendable para Community Manager si{con limitaciones) no £234,24 Social Media

Imagen 23 . Tabla herramientas SEO

La

teniendo en cu

imagen anterior

enta

sus caracteristicas, si es

de SEO en especifico es Gtil (véase Imagen 23).

ANEXO D

Sistema de

informacién para gestion de informacién

es una tabla com parativa de herramientas para el uso de SEO

gratis, demo o paga y para qué tipo

SEO
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Actores:

Gerente SEO: Es un actor encargado de administrar las campafias SEO, La link wheel
interna y los afiliados asociados a la empresa. Tiene acceso total a cada una de las
funciones del sistema. También es el encargado de supervisar y hacer seguimiento de

cada una de las campafias.

Gerente de campafia SEO: Es un actor encargado de la puesta en marcha, supervisiéon y
seguimiento de cada una de las campafias que le hayan sido asignadas, su labor es
analizar cada campafia, partiendo de esto debe definir y asignar tareas a los afiliados con
sus respectivas actividades También se encarga de la aprobacién de cada tarea

finalizada.

A filiado interno: Es un actor encargado de realizar cada una de las tareas que le sean
asignadas, deberd cumplir las actividades propuestas en los tiempos establecidos vy
cuando haya terminado una determinada tarea, la reportard en el sistema con cada uno

de sus requerimientos.
A filiado externo: Es un actor encargado de realizar cada una de las tareas que le sean
asignadas, deberd cumplir las actividades propuestas en los tiempos establecidos vy
cuando haya terminado una determinada tarea, la reportard en el sistema con cada uno
de sus requerimientos.
Admin: Es un actor encargado de administrar el sistema completamente, tiene acceso a

base de datos y a todas las funciones del sistem a.

Casos de uso:

36



Nombre: Crear campafla
Coédigo: 01

Actores: Admin, Gerente SEO.

Funcién: Se crea una campafia con sus respectivas fechas y datos.

Descripcion:

Actor

Sistem a

0. Crear campafia

2. Muestra todas las acciones que el

usuario puede realizar segun su perfil y

permisos.

1.Ingresa alsistema con login y password

4. Muestra el formulario dinamico <con
todos los campos y datos para ingresar
una campafia. (tcampafas)

selecciona los afiliados asignados a esa

campafia (tafiliados).

Selecciona el nimero de palabras claves a
asignar.

De acuerdo alnimero de palabras clave el

formulario cambia dindmicamente para

soportar el ingreso de los datos

relacionados a una palabra clave (landing

page, posicion inicial) y se afectan las

entidades, previa validaciones tales como:

(fechas de inicio menor que fecha de fin,

palabras clave no vacias, landing pages no

vacias, ) al ingresar una URL para una
landing page se muestra un mensaje
diciendo que las posiciones iniciales NO

SE EDITAN con el fin de verificar los

datos. (tpal_clave, tlanding_page,

tregistro_posicion)

3. Selecciona la opcion “Crear campafia”y

se corre una validacién utilizando los

criterios del punto 3, Utilizando mensajes

de texto en la pantalla en caso de un error

y se inhibe el envio de datos hasta que

esten completos

7. Guarda los datos, creandose las

consultas y registros en las tablas

correspondientes en la base de datos, (se

deben insertar registros vacios en

TREGISTROPOSICION) durante el tiempo
teniendo en cuenta la

de la campafia

periodicidad elegida por elusuario.
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5. Ingresa el nombre de la campafia, [8. Muestra una pantalla de registro

descripciéon, fecha de inicio 'y de fin, | exitoso.
selecciona cliente, tipo de mediciéon,
estado, interna, le asigna los afiliados

respectivos y palabras <clave y landing

pages (Opcional).

6. Selecciona el boton “Submit” cuando

haya terminado de ingresar los datos para

guardar la campafia.

ANEXO PSEUDOCODIGO CASO DE USO 01 CREAR CAMPARNA

1 pedir datos basicos de la campafia (tabla tcampana)
2 seleccionar los afiliados asignados a esta campafia (tabla afiliados se debe ver el
nimero de campafias en las que estd y opcién de ampliar los datos de un afiliado
(verafiliado))
3 dar la opcién de escoger elnitmero de palabras clave de la campafia
4 preguntar elnimero de palabras clave
5 sielnitmero de palabras clave >1 (crear variable oculta numpalclave)
con elnitmero de palabras clave de la campafia preguntar
-datos de palabra clave (pal-clave)
-datos de landing page (landing page)
-posicion inicial
/llcrear los registros de posicion pendientes para esa palabra clave entre
(finicio y fechafin de la campafia) ingresando todas las fechas programadas hasta el final
de la campafia y asignando alcampo pendiente 0 para cuando no se haya hecho altn, y 1
para cuando sea realizada
sino
mostrar un mensaje en elcual se informa que la campafia ha sido creada

6 envio del formulario

PROCESAMIENTO
1 Agregar datos basicos (a la tabla tcampana)
2 sacamos el ID de la nueva campafia
3 agregamos los afiliados asignados a esa campafia (campafa afiliado) con los ids
anteriores
4 siniumero de palabras clave >0
5 para cada una de las palabras clave hacer (for)
ingreso de los datos de palabra clave (pal-clave) sacar el id

ingreso de los datos de landing page (landing-page) sacar el id
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con los id's anteriores hacer

6 mientras registro <fecha final

crear registro posicion pendiente=true

aumentar frecuencia de medicién

fin mientras

7 -editar la campafia para colocar estado=3 (en ejecucién con palabras clave)

sino [/INO hay palabras clave

-mostrar un mensaje en el cual se

deben ser asignadas luego

informa que las

landing page y palabras clave

-actualizar la campafia y colocarle estado 2 (en ejecucién con )

8 presentar informe de la nueva campaifia

Nombre: Editar cam pafa
Cdédigo: 02

Actores: Admin, Gerente SEO.

Funcién: Editar una campafia creada con anterioridad

Descripcion:

Actor

Sistem a

0. Editar campafia 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segun su perfil y
permisos.

1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todas las
campafias activas o editables. y permite

seleccionar una para editar.

3. Selecciona la opcion “Editar campanfna”.

6. Muestra todos los campos editables de
la campafia seleccionada, tales como:
nombre, descripciéon, fechas, clientes,
frecuencia de medicion, estado, interna,

afiliados, landing page y palabras clave.

Cuando se edita se pueden agregar o

eliminar palabras clave, teniendo en

cuenta cuando se agrega, que no se hace
desde el inicio de la campafia sino desde
la fecha de creacion de

(hoy)

las palabras clave

5. Selecciona una campafia para editar.

9. Actualiza las tablas correspondientes en
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la base de datos con los nuevos datos
ingresados.
7. Realiza los respectivos cambios. 10. Muestra una pantalla de edicién

exitosa.

8. Selecciona el boton “Submit” cuando
haya terminado de editar los campos para

guardar los cambios.

Cursos Alternos:

4. Sino hay campafas activas o editables, primero debe crear una, por medio del caso de

uso 01, Crear campafia, paso 3.
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Nombre: Consultar campafa
Coédigo: 03
Actores: Admin, Gerente SEO.

Funcién: Consultar los datos de cada una de las campafias existentes.

Descripcion:

asignados, palabras clave y landing page

posiciones, tareas y actividades.

Actor Sistem a

0. Consultar campafa. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segdn su perfil y
permisos.

l1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todas las
campafias activas o existentes.

3. Selecciona la opcién “Consultar | 6. Muestra todos los datos asociados a la

campafas”. campafa seleccionada, tales como

nombre, descripcién, fechas, cliente, tipo

de mediciéon, estado, interna, afiliados

S,

5. Selecciona una campafia existente de la

lista.

7. Si el usuario desea consultar los datos

de otra campafia, debe volver alpaso 3.

Cursos Alternos:

6.1. Si el usuario hace click en el cliente, se le muestra los datos personales del cliente

seleccionado en otra pantalla.

6.2. Si el usuario hace click en alguno de los afiliados asociados a la campafia, se

muestra los datos personales del afiliado seleccionado en otra pantalla.

6.3 Sielusuario hace click en alguna de las palabras clave asociadas a la campafia, se

muestra los datos de la palabra clave seleccionada en otra pantalla.

6.4 Si el usuario hace <click en alguna de las landing pages se debe visualizar

informacién asociada.

6.4 Si el usuario hace click en alguna de las tareas de la campafia se debe visualizar

informacién asociada.

le

la
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Nombre: Crear afiliados
Coédigo: 04

Actores: Admin, Gerente SEO.
Crear afiliado a

Funcién: la empresa SYS.

Descripcion:

Actor

Sistem a

telefono, direccion, tipo.

0. Crear Afiliado. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segtn su perfil y
permisos.

1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra el formulario completo con
todos los campos y datos.

3. Selecciona la opcion “Crear afiliados”. 6. Guarda los datos, creandose las
consultas y registros en las tablas
correspondientes en la base de datos, si el
afiliado es interno se debe crear una copia
en la tabla de empleados con password
por defecto, y con el campo interno en 1 lo
cual indica que es un empleado de la
empresa

5. Ingresa el nombre del afiliado, email, | 8. Muestra una pantalla de registro exitoso.

Nombre: Editar afiliados
Co6digo: 05

Actores: Admin, Gerente SEO.

Funcién: Editar afiliado existente de la empresa SYS.

Descripcion:

activos o editables.

Actor Sistem a
0. Editar afiliados. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segudn su perfil y
permisos.
1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todos los afiliados
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3. Selecciona la opcién “Editar afiliados”. 6. Muestra todos los campos editables del
afiliado seleccionado, tales como: nombre,

em ail, telefono, direccion y tipo.

5. Selecciona un afiliado para editar. 9. Actualiza las tablas correspondientes en
la base de datos con los nuevos datos

ingresados.

7. Realiza los respectivos cambios o deja 10. Muestra una pantalla de edicion

los datos como estaban inicialmente. exitosa.

8. Selecciona el boton “Submit” cuando
haya terminado de editar los campos para

guardar los cambios.

Cursos Alternos:

4. Sino hay afiliados activos o editables, primero debe crear al menos uno, por medio del

caso de uso 04, Crear afiliados, paso 3.

Nombre: Consultar afiliados
Cdédigo: 06
Actores: Admin, Gerente SEO.

Funcién: Consultar los afiliados de la empresa SYS.

Descripcion:

Actor Sistem a

0. Consultar afiliados. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segun su perfil y

permisos.

1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todos los afiliados

activos o existentes.

3. Selecciona la opcién “Consultar | 6. Muestra todos los datos asociados al
afiliados”. afiliado seleccionado, tales como nombre,
em ail, direccion, tipo y da la opcion de ver
websites del afiliado, campafias asociadas

y tareas asignadas.
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5. Selecciona un afiliado existente de la
lista.

7. Si el usuario desea consultar los datos
de otro afiliado existente, debe volver al
paso 3.

Cursos Alternos:

6.1. Si el usuario hace click en websites, se

afiliado seleccionado en otra pantalla.
|

6.2. Si elusuario hace click en campafas, se

afiliado seleccionado en otra pantalla.

le muestra todos los websites asociados al

e muestra todas las campafias asociadas al

6.3. Si el usuario hace click en tareas, se le muestra todas las tareas que le han sido

asignadas al afiliado seleccionado en otra pantalla.

Nombre: Eliminar afiliados

Cdédigo: 07

Actores: Admin, Gerente SEO.

Funcién: Eliminar afiliados de la empresa SYS.

Descripcion:

Actor Sistem a

0. Eliminar afiliados. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segudn su perfil y
permisos.

1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todos los afiliados

activos o eliminables.

al afiliado qgue desee eliminar.

3. Selecciona la opcién “Eliminar afiliados”. 6. Se elimina el afiliado seleccionado y los
registros de las tablas correspondientes en
la base de datos.

5. Selecciona el boton “Submit” asociado 7. Muestra una pantalla de eliminacién del

afiliado exitosa.

Nombre: Crear websites
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Cdédigo: 08
Actores: Admin, Gerente SEO ,gerente de campafia, Afiliado.

Funcién: Crear web site interno o externo para la empresa SYS.

Descripcion:

Actor Sistem a

0. Crear websites. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segun su perfil y

permisos.

l1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra el formulario completo con

todos los campos y datos.

3. Selecciona la opcién “Crear websites”. 7. Guarda los datos, creadndose las
consultas y registros en las tablas

correspondientes en la base de datos.

5. Sielwebmaster del sitio web a ingresar, [ 8. Muestra una pantalla de registro exitoso.
ya es afiliado (interno o externo) de |la
empresa, Ingresa el nombre del website,
selecciona el afiliado asociado, el link, la
descripciéon, urls iniciales y selecciona la

categoria a la que pertenece.

6. Selecciona el boton “Submit” cuando

haya terminado de ingresar los datos para

guardar el website.

Cursos Alternos:

5.1. Si el sitio web a ingresar es externo a la empresa SYS, el webmaster del sitio debe
hacer la solicitud llenando el formulario del caso de uso 05, “Crear afiliados”, paso 4. En el
momento que le sea aprobada su afiliacién recibird una notificacién con nombre de
usuario y password, datos con los que podrd ingresar al sistema y crear todos los

websites que desee.

5.2. En el momento de creacién de un website, se pueden agregar las urls que se deseen
o simplemente no agregar ninguna, ya que posteriormente a su creacién, estara la

posibilidad de agregar todas las urls del sitio por medio del caso de uso 09 “Editar

websites”, paso 3.

Nombre: Editar websites
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Cdédigo: 09

Actores: Admin, Gerente SEO, Afiliado.

Funcién: Editar website interno o externo (en el caso de los afiliados externos) de la

empresa SYS.

Descripcion:

Actor Sistem a

0. Editar websites. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segln su perfil y
permisos.

1.Ingresa al sistema con login y password. 4. Si el usuario tiene perfil de Admin o
Gerente SEO, el sistema le lista todos los
websites de la LinkW heel de la empresa y
los websites de afiliados externos

editables.

3. Selecciona la opcion “Editar websites”.

6. Muestra todos los campos editables del
website tales como nombre, link,
descripciéon, wurls, webmasters (afiliados),

categorias.

5. Selecciona un website para editar.

9. Actualiza las tablas correspondientes en

la base de datos con los nuevos datos
ingresados.

7. Realiza los respectivos cambios o deja 10. Muestra una pantalla de edicion

los datos como estaban inicialmente. exitosa.

8. Selecciona el boton “Submit” cuando

haya terminado de editar los campos para

guardar los cambios.

Cursos Alternos:

4. Si el usuario tiene un perfil diferente a Gerente SEO o admin, el sistema le lista todos

los websites editables en los que él esté aso

Nombre: Consultar websites

Co6digo: 10

Actores: Admin, Gerente SEO, Afiliado.
websites

Funcién: Consultar

la empresa SYS.

internos o externos (en el caso de

ciado como afiliado (webmaster).

los afiliados externos) de
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Descripcion:

Actor Sistem a

0. Consultar websites. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segln su perfil y

permisos.

1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Si el usuario tiene perfil de Admin o
Gerente SEO, el sistema le lista todos los
websites de la LinkW heel de la empresa y

los websites de afiliados externos.

3. Selecciona la opcidn “Consultar | 6. Muestra todos los datos asociados al
websites” website seleccionado, tales como nombre,
link, descripcion, urls, webmasters

(afiliados), categorias.

5. Selecciona un website existente de la

lista.

7. Si el usuario desea consultar los datos
de otra website existente, debe volver al

paso 3.

Cursos Alternos:

4. Si el usuario tiene un perfil diferente a Gerente SEO o admin, el sistema le lista todos

los websites en los que él esté asociado como afiliado (webmaster).

6.1. Si el usuario hace click en una url especifica se le muestra en una pantalla nueva

toda la informacién de la urlseleccionada.

6.2. Si el usuario hace click en un afiliado (webmaster) especifico, se le muestra en una

pantalla nueva toda la informacién del afiliado seleccionado.

6.3. Si el usuario hace click en una categoria especifica se le muestra en una pantalla

nueva toda la informacién de la categoria seleccionada.

Nombre: Eliminar websites
Cdédigo: 11
Actores: Admin, Gerente SEO, Afiliado.

Funcién: Eliminar websites internos o externos (en el caso de los afiliados externos) de la

empresa SYS.
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Descripcion:

Actor Sistem a
0. Eliminar websites. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segln su perfil y
permisos.
1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Si el usuario tiene perfil de Admin o

Gerente SEO, el sistema le lista todos los

websites de la LinkW heel de la empresa vy
los websites de afiliados externos activos o

eliminables.

3. Selecciona la opcién “Eliminar [ 6. Se elimina el website seleccionado y los

websites”. registros de las tablas correspondientes en
la base de datos.

5. Selecciona el boton “Submit” asociado |[7. Muestra una pantalla de eliminaciéon del

alwebsite que desee eliminar.

website exitosa.

Cursos Alternos:

4. Si

el usuario tiene un perfil diferente a Gerente SEO o admin, el sistema le

lista todos

los websites en los que élesté asociado como afiliado (webmaster).

Nombre: Crear categorias de websites
Cdédigo: 12
Actores: Admin, Gerente SEO.

Funcién: Crear categorias para los websites

Descripcion:

internos y externos de

la empresa SYS.

Actor

Sistem a

0. Crear categorias de websites.

2. Muestra todas las acciones que el

usuario puede realizar segtn su per-rfil y

permisos.

1.Ingresa alsistema con login y password.

4. Muestra el formulario completo con

todos los campos y datos.
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categorias padre (entre 1y 5).

3. Selecciona la opcién “Crear categorias 7. Guarda los datos, creandose las

de websites”. consultas y registros en las tablas
correspondientes en la base de datos.

5. Ingresa nombre de la categoria, | 8. Muestra una pantalla de registro exitoso.

descripcion y debe estar asociada a

6. Selecciona el boton “Submit” cuando

haya terminado de ingresar los datos para

guardar la categoria.

Nombre: Editar categorias de websites
Coédigo: 13
Actores: Admin, Gerente SEO.

Funcién: Editar categorias para los websites

Descripcion:

internos y externos de la empresa SYS.

Actor

Sistem a

0. Editar categorias de websites. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segtn su perfil y
permisos.

1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todas las

categorias de websites activas o editables.

3. Selecciona la opcion “Editar categorias 6. Muestra todos los campos editables de

de websites”. la categoria de websites seleccionada,
tales como: nombre, descripciéon y
categorias padre.

5. Selecciona una categoria de websites 9. Actualiza las tablas correspondientes en

para editar. la base de datos con los nuevos datos
ingresados.

7. Realiza los respectivos cambios o deja 10. Muestra una pantalla de edicion

los datos como estaban inicialmente. exitosa.

8. Selecciona el boton “Submit” cuando

haya terminado de editar los campos para

guardar los cambios.
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Cursos alternos:

4. Si no hay categorias de websites activas o editables, primero debe crear una, por

medio del caso de uso 12, Crear categorias de websites, paso 3.

Nombre: Consultar categorias de websites
Coédigo: 14
Actores: Admin, Gerente SEO.

Funcién: Consultar categorias para los websites internos y externos de la empresa SYS

Descripcion:

Actor Sistem a

0. Consultar categorias de websites 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segun su perfil y

permisos.

l1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todas las
categorias de websites activas o

existentes.

3. Selecciona la opcién “Consultar | 6. Muestra todos los datos asociados a la
categorias de websites”. categoria de websites seleccionada, tales
como nombre, descripcion, categorias

padre y los websites que estan haciendo

uso de la categoria seleccionada.

5. Selecciona una categoria de websites

existente de la lista.

7. Si el usuario desea consultar los datos
de otra categoria de websites, debe volver

alpaso 3.

Cursos alternos:

6.1. Si el usuario hace click en una categoria padre, se le muestra los datos completos de

dicha categoria seleccionada en otra pantalla.

6.2. Si el usuario hace click en uno de los websites que estan haciendo uso de |la
categoria seleccionada, se le muestra los datos completos de dicho website en otra

pantalla.

50



Nombre: Eliminar categorias de websites
Coédigo: 15
Actores: Admin, Gerente SEO.

Funcién: Eliminar categorias para

Descripcion:

los websites

internos y externos de la empresa SYS

Actor

Sistem a

0. Eliminar categorias de websites. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segtn su perfil y
permisos.

l1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todas las
categorias de websites activas o]
eliminables.

3. Selecciona la opcién “Eliminar [ 6. Se elimina la categoria de websites

categorias de websites”. seleccionada y los registros de las tablas
correspondientes en la base de datos.

5. Selecciona el boton “Submit” asociado a 7. Muestra una pantalla de eliminacién de

la categoria de websites que desee la categoria de websites exitosa.

eliminar.

Nombre: Crear actividades

Cdédigo: 16

Actores: Admin, Gerente SEO, Gerente de campafia SEO.

Funcién: Crear actividades usadas para correr campafias SEO.

Descripcion:

Actor Sistem a
0. Crear actividades. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segudn su perfil y
permisos.
1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra el formulario completo con
todos los campos y datos.
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3. Selecciona la opcién “Crear | 7. Guarda los datos, creandose las

actividades”. consultas y registros en las tablas

correspondientes en la base de datos.

5. Ingresa el nombre de la actividad, la [ 8. Muestra una pantalla de registro
descripcién y selecciona las categorias de exitoso.

actividad a las que pertenece.

6. Selecciona el boton “Submit” cuando
haya terminado de ingresar los datos para

guardar la actividad.

Nombre: Editar actividades
Coédigo: 17
Actores: Admin, Gerente SEO, Gerente de campafia SEO.

Funcién: Editar actividades usadas para correr campafias SEO.

Descripcion:

Actor Sistem a

0. Editar actividades. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segtn su perfil y

permisos.

l1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra el formulario completo con

todas las actividades activas o editables.

3. Selecciona la opcién “Editar [ 6. Muestra todos los campos editables de

actividades”. la actividad seleccionada, tales como:
nombre, descripciéon y categorias de
actividad.

5. Selecciona una actividad para editar. 9. Actualiza las tablas correspondientes en

la base de datos con los nuevos datos

ingresados.

7. Realiza los respectivos cambios o deja 10. Muestra una pantalla de edicion

los datos como estaban inicialmente. exitosa.

8. Selecciona el boton “Submit” cuando

haya terminado de editar los campos para
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guardar los cambios.

Cursos Alternos:

4. Sino hay actividades activas o editables, primero debe crear una, por medio del caso

de uso 16, Crear actividades, paso 3.

Nombre: Consultar actividades

Coédigo: 18

Actores: Admin, Gerente SEO, Gerente de campafia SEO.

Funcién: Consultar actividades usadas para correr campafias SEO.

Descripcion:

Actor

Sistem a

actividades

activas o existentes.

0. Consultar actividades. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segdn su perfil y
permisos.

1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todas las

3. Selecciona la opcién “Consultar

actividades”.

6. Mues

actividad

nombre,

tra todos

los datos asociados a la

seleccionada, tales

como

descripcion y categorias de

actividad.

5. Selecciona una actividad existente de la

lista.

7. Si el usuario desea consultar los datos

de otra actividad, debe volver al paso 3.

Cursos Alternos:

6. Si el usuario hace click en una categoria de

actividad,

completos de dicha categoria seleccionada en otra pantalla.

se le muestra

los

datos
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Nombre: Eliminar actividades

Coédigo: 19

Actores: Admin, Gerente SEO, Gerente de campafia SEO.

Funcién: Eliminar actividades usadas para correr campafias SEO.

Descripcion:

1.Ingresa al sistema con

Actor Sistem a
0. Eliminar actividades. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segtn su perfil y
permisos.
login y password. 4. Muestra una lista con todas las

actividades activas o eliminables.

3. Selecciona la opcién “Eliminar | 6. Se elimina la actividad seleccionada vy

actividades”. los registros de las tablas
correspondientes en la base de datos.

5. Selecciona el boton “Submit” asociado a 7. Muestra una pantalla de eliminaciéon de

actividad que desee eliminar. la actividad exitosa.

Nombre: Crear categorias de actividades

Coédigo: 20

Actores: Admin, Gerente SEO, Gerente de campafia SEO.

Funcién: Crear categorias asociadas a las actividades SEO.

Descripcion:

Actor Sistem a

0. Crear categorias de actividades. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segln su perfil y
permisos.

login y password. 4. Muestra el formulario completo con

1.Ingresa al sistema con

todos los campos y datos.
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3. Selecciona la opcion “Crear categorias 7. Guarda los datos, creandose las

de actividades”. consultas y registros en las tablas
correspondientes en la base de datos.

5. Ingresa nombre de la categoria y [ 8. Muestra una pantalla de registro exitoso.

descripcién.

6. Selecciona el boton “Submit” cuando

haya terminado de ingresar los datos para

guardar la categoria de actividades.

Nombre: Editar categorias de actividades

Coédigo: 21

Actores: Admin, Gerente SEO, Gerente de campafia SEO.

Funcién: Editar categorfias asociadas a las actividades SEO.

Descripcion:

Actor

Sistem a

0. Editar categorias de actividades. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segdn su perfil y
permisos.

l1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todas las
categorias de actividades activas o

editables.

3. Selecciona la opciéon “Editar categorias

de actividades”.

6. Muestra todos

la categoria de actividades

tales como: nombre y descripcién.

los campos editables de

seleccionada,

5. Selecciona una categoria de actividades

9. Actualiza

las tablas correspondientes en

para editar. la base de datos con los nuevos datos
ingresados.
7. Realiza los respectivos cambios o deja 10. M uestra una pantalla de edicién

los datos como estaban inicialmente.

exitosa.

8. Selecciona el boton “Submit” cuando

haya terminado de editar los campos para

guardar los cambios.
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Cursos alternos:

4. Si no hay categorias de actividades activas o editables, primero debe crear una, por

medio del caso de uso 20, Crear categorias de actividades, paso 3.

Nombre: Consultar categorias de actividades
Coédigo: 22
Actores: Admin, Gerente SEO, Gerente de campafia SEO.

Funcién: Consultar categorias asociadas a las actividades SEO.

Descripcion:

Actor Sistem a

0. Consultar categorias de actividades 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segun su perfil y

permisos.

l1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todas las
categorias de actividades activas o

existentes.

3. Selecciona la opcién “Consultar | 6. Muestra todos los datos asociados a la
categorias de actividades”. categoria de actividades seleccionada,
tales como nombre, descripcion y las
actividades que estan haciendo uso de la

categoria seleccionada.

5. Selecciona una categoria de actividades

existente de la lista.

7. Si el usuario desea consultar los datos
de otra categoria de actividades, debe

volver alpaso 3.

Cursos alternos:

6.1. Si el usuario hace click en una categoria padre, se le muestra los datos completos de

dicha categoria seleccionada en otra pantalla.

6.2. Si el usuario hace click en una de las actividades que estan haciendo uso de la
categoria seleccionada, se le muestra los datos completos de dicha actividad en otra

pantalla.
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Nombre: Eliminar

Coédigo: 23

categorias de actividades

Actores: Admin, Gerente SEO, Gerente de campafia SEO.

Funcién: Eliminar categorias asociadas a las actividades SEO.

Descripcion:

Actor Sistem a

0. Eliminar categorias de actividades. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segdn su perfil y
permisos.

l1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todas las
categorias de websites activas o]
eliminables.

3. Selecciona la opcion “Eliminar | 6. Se elimina la categoria de actividades

categorias de actividades”. seleccionada y los registros de las tablas
correspondientes en la base de datos.

5. Selecciona el boton “Submit” asociado a 7. Muestra una pantalla de eliminacién de

la categoria de actividades que desee la categoria de actividades exitosa.

eliminar.

Nombre: Crear tareas

Coédigo: 24

Actores: Admin, Gerente SEO, Gerente de campafia SEO.

Funcién: Crear tareas para asignar con actividades SEO.

Descripcion:

Actor Sistem a

0. Crear tareas. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segtn su per-rfil y
permisos.

1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todas las
campafias activas o existentes.

3. Selecciona la opcion “Crear tareas”. 6. Adicionalm ente a los datos de la
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campafia, muestra una opcién de “Crear
tarea”.

5. Selecciona una campafia existente de la 8. Muestra el formulario completo con

lista. todos los campos y datos de la tarea.

7. Selecciona la opcién de “Crear tarea”. 11. Guarda los datos, creandose las
consultas y registros en las tablas
correspondientes en la base de datos.

9. Ingresa el nombre de la tarea, | 12. Muestra una pantalla de registro

selecciona las palabras clave, fecha de exitoso.

inicio y de fin, descripcion, estado

(asignada “0”", terminada “1"), selecciona

las actividades, el campo de campafa esta

seleccionado por defecto con la campafa

respectiva, y por Uultimo selecciona |los

afiliados a los que les serd asignada la

tarea.

10. Selecciona el boton “Submit” cuando

haya terminado de ingresar los datos para

guardar la tarea.

Nombre: Editar tareas

Cdédigo: 25

Actores: Admin, Gerente SEO, Gerente de campafia SEO.

Funcién: Editar tareas creadas con anterioridad.

Descripcion:

Actor Sistem a

0. Editar tareas. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segtn su perfil y
permisos.

l1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todas las

campafias activas o existentes.

3. Selecciona la opcién “Editar tareas”. 6. Adicionalm ente a los datos de la
campafia, muestra una opcién de “Editar
tareas”.

5. Selecciona una campafia existente de la 8. Muestra una lista con todas las tareas
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lista.

creadas para la campafia seleccionada.

7. Selecciona

la opcion de “Editar tareas”

10. Muestra todos los campos editables de

la tarea seleccionada, tales como: nombre

de la tarea, palabras clave, fecha de inicio

y de fin, descripcién, estado, actividades,

el campo de campafia estd seleccionado

por defecto con la campafia respectiva, y

afiliados a los que fue asignada la tarea.

9. Selecciona

la tarea que desee editar. 13. Guarda los datos, creandose las

consultas y registros en las tablas
correspondientes en la base de datos.

11. Realiza los respectivos cambios o deja 14. Muestra una pantalla de edicién

los datos como estaban inicialmente. exitosa.

12. Selecciona el boton “Submit” cuando

haya terminado de editar los campos para

guardar los cambios.

Nombre: Consultar tareas

Cdédigo: 26

Actores: Admin, Gerente SEO, Gerente de campafia SEO, Afiliado.

Funcién: Consultar tareas creadas con anterioridad.

Descripcion:

Actor Sistem a

0. Consultar tareas. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segun su perfil y
permisos.

1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todas las

campafias activas o existentes.

3. Selecciona la opcién “Consultar | 6. Adicionalm ente a los datos de la

campafas”. campafia, muestra una opcion de
“Consultar tareas”.

5. Selecciona una campafia existente de la [ 8. Muestra una lista con todas las tareas

lista.

creadas para la campafia seleccionada.
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7. Selecciona la opcidon de “Consultar [10. Muestra todos los campos asociados a
tareas”. la tarea seleccionada, tales como: nombre
de la tarea, palabras clave, fecha de inicio
y de fin, descripcion, estado, actividades,
el campo de campafia estd seleccionado
por defecto con la campafia respectiva, y
afiliados a los que fue asignada la tarea y
un boton "Submit” para ver los reportes

que se han hecho de cada tarea.

9. Selecciona la tarea que desee consultar.

11. Si el usuario desea consultar los datos
de otra categoria de actividades, debe

volver alpaso 3.

Cursos alternos:

3.1. Sielusuario tiene perfil de afiliado, se le muestra Unicamente las campafias a las que

haya sido asignado.

8.1. Si el usuario tiene perfil de afiliado, se le muestra GUnicamente las tareas que le han

sido asignadas.

10.1. Si el usuario hace click en una palabra clave, se le muestra los datos completos de

dicha palabra seleccionada en otra pantalla.

10.2. Sielusuario hace click en una de las actividades de la tarea, se le muestra los datos

completos de dicha actividad en otra pantalla.

10.3. Si el usuario hace click en uno de los afiliados asignados a la tarea, se le muestra

los datos completos de dicho afiliado en otra pantalla.

10.4. Sielusuario hace click en el boton de reportes asociado a cada tarea, se le muestra

los datos de dicho reporte en otra pantalla, en donde si lo desea podra aprobar o

desaprobar dicho reporte.

Nombre: Reportar tareas terminadas
Co6digo: 27
Actores: Admin, Gerente SEO, Gerente de campafia SEO, Afiliado.

Funcién: Reporte de tareas terminadas.
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Descripcion:

Actor

Sistem a

0. Reportar tareas terminadas. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segin su perfil y
permisos.

1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todas las

campafias activas o existentes.

3. Selecciona la opciéon “Consultar

campafas”.

6. Adicionalmente a los datos de la

campafia, muestra una opcion de

“Reportar tareas terminadas”.

5. Selecciona una campafia existente de la

lista (Solo le muestra las campafias a las

qgue el perfil logueado esté suscrito).

8. Muestra una lista con todas las tareas

activas para reportar.

7. Selecciona la opcién de “Reportar | 10. Muestra el formulario completo con

tareas terminadas”. todos los campos y datos que debe
ingresar.

9. Selecciona el boton “Submit” asociado a 13. Guarda los datos, creandose las

la tarea que desee reportar. consultas y registros en las tablas
correspondientes en la base de datos sin
cambiar el estado de la tarea, este
solamente cambia cuando el gerente de
campafia revise el reporte y edite la tarea
para asignarle estado, “terminada’”.

11. Ingresa el nombre del reporte y los 14. Muestra una pantalla de reporte

comentarios de dicha tarea. exitoso.

12. Selecciona el boton “Submit” cuando

haya terminado de ingresar los datos para

guardar el reporte.

Nombre: Reportar actividades
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Coédigo: 28

Actores: Admin, Gerente SEO, Gerente de campafia SEO, Afiliado.

Funcién: Reporte de actividades terminadas.

Descripcion:

Actor

Sistem a

0. Reportar actividades terminadas. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segtn su perfil y
permisos.

l1.Ingresa alsistema con login y password. 3. Muestra una lista con todas las

actividades no terminadas(donde el campo

HECHA_POR este vacio y que pertenecen

usuario va a trabajar

a tareas a las cuales el usuario esta
asignado) se debe reconocer el usuario
mediante las cookies del navegador

4. Selecciona la actividad en la que el |[5. se muestra un formulario con la opci6n

de dar valores a los campos de reporte de

esas actividades.

6. Selecciona el boton “Submit” asociado a

el formulario.

7. Guarda los datos y edita el la actividad

cambiando los campos en los cuales se

evidencia que se ha realizado

(nombre_reporte, comentario_reporte,

hecha_por).

Nombre: Registrar posicién

Coédigo: 29

Actores: Admin, Gerente SEO, Gerente de campafia SEO.

Funcién: Registrar posicion de una palabra clave asociada a una landing page.
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Descripcion:

Actor

Sistem a

0. Registrar posicion. 2. Muestra todas las acciones que el
usuario puede realizar segin su perfil y
permisos.

1.Ingresa alsistema con login y password. 4. Muestra una lista con todas las

campafias activas o existentes.

3. Selecciona la opcién “Consultar

campafas”.

6. Adicionalmente a los datos de la

campafia, muestra una opcion de “Registro

de posicion”.

5. Selecciona una campafia existente de la

lista.

7. Selecciona la opciéon de “Registro de

posicion”

8. Muestra una lista de las palabras claves

activas para la campafia seleccionada.

9. Selecciona una palabra clave de la lista. 10. Muestra el formulario completo con
todos los campos y datos.

11. Selecciona la landing page a registrar, 13. Guarda los datos, creandose las

selecciona motor de busqueda, ingresa la [consultas y registros en las tablas

posicion, AT. Rank, AT. Reputacion, fecha [correspondientes en la base de datos.

y hora.

12. Selecciona el boton “Submit” cuando 14. Muestra una pantalla de registro

haya terminado de ingresar los datos para | exitoso.

registro de posicion.
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