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El Manual de Identidad de marca se constituye como la

herramienta fundamental para transmitir mensajes visuales,

impresos, audiovisuales y digitales de la marca Pasiongol. De

a correcta aplicacién de las normas que aqui se expresan

depende la eficiencia de este sistema y la correcta comunicacion
de la misma a nuestro publico objetivo.

Tenemos el compromiso de mejorar continuamente nuestra marcay la
manera de comunicarla para lograr un mejor posicionamiento.
Entendemos que la marca es la impresiéon que damos a nuestros
apasionados, la imagen que ellos tendrdn en su mente y la conexién
emocional que sentirdn con nosotros.

Cualqguier inquietud acerca de los lineamientos aqui dispuestos deberan ser
consultados con la direccién de marca de Pasiongol.



2. PERSOALIDAD 4
DE MARCA

El concepto PasionGol surge por la combinacién de

las emociones y los valores positivos que se generan

frente al deporte que mds congrega personas a nivel

mundial: el futbol; Deporte culmen de las noticias

deportivas que se generan en el portal. La pasidn es la

fuerza comun entre los aficionados, jugadores, periodistas y

espectadores en general que nos llevé a tomarla como idea

conceptual de la marca, de alli su slogan: SOMOS PASION,
SOMOS PASIONGOL.

En Pasiongol somos 100% futboleros en cuerpo, alma, corazoén y vida,

apasionados por el deporte y por su capacidad de generar emociones

y conectar al mundo. Creemos en la transparencia y la objetividad,

desde un punto de vista critico y analitico a la hora de informar a nuestros

sepuidores. Por medio de nuestra experiencia queremos generar dia a dia

contenidos de calidad para ofrecer mayor cobertura informativa

convirtiéndonos en el referente a nivel nacional & internacional de las dltimas
noticias sobre el deporte nimero uno en elmundo,



J. LUBUTIPY

La marca Pasiongol se construye con la idea de evocar
elementos representativos mas comunes del fatbol como
escudos de los clubes deportivos y el balén en movimiento
como icono mds representativo evocando en los
apasionados las sensiones de pasion, emocion y
entrega.

En su estructura priman los colores rojo y azul, El rojo
por su parte significa fuerza, atraccién, pasién, y
vida, mientras que el azul evoca la verdad,
transparencia, confiabilidad, modernidad.
Estos dos son tonos bastante utilizados en el
mundo depotivo y sin bien son opuestos
conforman el contraste buscado pues se
identifican con los valores de nuestra
marca.

Por ultimo se utiliza la aplicacién de
los tonos gris y blanco para
neutralizar y equilibrar el
aspecto cromdtico de la
marca.



3. CONSTRUGEION
Y APLICACION

AREA DE PROTECCION

Se ha establecido un drea de proteccion en torno al logotipo.
Este drea deberd estar exenta de elementos grdficos que
interfieran en su percepcion y lectura de la marca.

La construccion del drea de respeto queda
determinada por la medida “x", siempre que sea
posible, es preferible aumentar al mdaximo este
espacio separando el logotipo del resto de
elementos de la pdgina (textos e imagenes).




4. LOLOK

Los colores corporativos son muy importantes, por lo tanto se
debe representar con total fidelidad, para evitar alteraciones
en la percepcion del imagotipo.

A continuacion se muestran en los diferentes formatos
de color.
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5. TIPOBRAELA

La familia tipogrdfica corporativa de Pasiongol son la EDG $Z y
GOBOLD ITALIC de uso en toda la comunicacidén interna,
senalética y comunicacion externa.

EDO Sz

Para los textos que acompanen las imdgenes en piezas ABCDEFGHIJKLMNGOPQRSTUVYWXYZ
publicitarias y redes sociales se utilizard la fuente 1234567890

Ginora Sans.

Se eligieron estas tipografias por su calidad,

modernidad y buena legibilidad. GOBOLD ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
1234567830

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890



6. VARIAGIONES

Las siguientes son las variaciones que estdn autorizados para el
logotipo de Pasiongol:

- Logotipo en grises

- Logotipo en versidn texto vertical en positivo

- Logotipo en version texto vertical en negativo

- Logotipo en versidn texto horizontal (Este uso esta
exclusivamente autorizado para su utilizacion en el

portal web)




1. USUS
NO PERMITIDOS

Los siguientes son los usos que no estan autorizados para el
logotipo de Pasiongol:

- Variacidén de tamano
- Variacion de color
- Variacién de tipografia
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DIS USI IWS FUTEOLHOY COLOMEIANDG  PRINCIPALES TABLAS  LOS NUESTROS  PARTIDAZOS ENWIVD  PREDICTION SHEET

= HEADUNES

El !'Ilerne :ulornh!.a ne en

ui‘}f' Alemania

Davinson Sanches mo jugara la
semifinal de la UCL con el
Tottanham.

PREVIA - Ultima fecha de |a fase
de grupos de la Copa Aguila
2019.

Euélpoal.rerﬁoma y es finalista
de |aLCL
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