Manu Callejas

la voz de tu marca



INTRODUCCION

La intencion de este trabajo es crear una identidad de marca,
integrando diferentes aspectos para mejorar el reconocimiento,
despertar credibilidad, y generar importancia en la voz que requiere
cada marca, ademas confianza en los clientes.
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TRABAJO DE GRADO



ETAPA 1- DESARROLLO DE LA IDENTIDAD DE MARCA

MISION

Ser la locutora versatil y con una voz clara y agradable,
iInformando, orientando o entreteniendo.

VISION

En el 2022 lograr un posicionamiento a nivel nacional e
internacional, creando un sello unico y diferenciador de las
demds locutoras de Colombia.



ETAPA 2- DEFINICION DE LA IMAGEN DE LA MARCA

Soy Manu Callejas, realizd grabacion de voces en diferentes
formatos, entre ellas, cuhas para radio o comerciales de television,
en algunas ocasiones grabo voces de servicio al cliente,
mAs conocido como voz para conmutadores. Grabo voces
para videos generales o institucionales, historias y cronicas.

Mi servicio lo desarrollo para cualguier marca u organizacion.



QUIERO SER PARA Tl UNA VOZ FRESCA,
AGRADABLE, CLARA, CON UN TONO Y COLOR
UNICO QUE LE DE VOZ A TU MARCA.



ETAPA 3 — ASOCIACIONES DE LA MARCA






PROPORCION DE VALOR

Novedad y experiencia, a un precio justo. El cliente
quedard satisfecho por tener la voz de su marca
clara y diferente.



BENEFICIOS FUNCIONALES

Inmediatez y puntualidad.



ETAPA 4 -DESARROLLO DE LA ESTRATEGIA DE
ADMINISITRACION DE LA MARCA



DEFINICION DEL MODELO DEL CLIENTE

Paula Aristizabal, es una manizalena de 37 anos que
trabaja en el campo de la publicidad. Trabaja en una
agencia en la ciudad de Manizales y cumple un horario

laboral: mientras se dirige a su trabajo en el carro, le

gusta escuchar rock en espariol y pop, en el recorrido
a su destino acostumibbra también a recibir algunas
lamadas con respecto a su trabajo. En la agencia

donde labora la consideran muy simpadtica, alegre y

buena companera, se destaca por su liderazgo y
POr ser una mujer proactiva. Le gusta preparar su
almuerzo ya gue ama cocinar y o lleva todos los dias

a su trabajo. En las noches va al gimnasio cerca de su

casaq, le gusta llevar una vida sana y saludable. Le

apasiona leer revistas, ver noticias, escuchar radio e

interactuar en las redes sociales. Paula es
mMama y esposa.



CALIDAD

No se trata de obtener clientes fieles, sino clientes
orgullosos, que disfruten el servicio sin importar el
valor, sino la calidad.



PROMOCION

En este 2021 la disposicion de la marca Manu Callejas
es 24/7. De acuerdo a las necesidades se llegard
a acuerdos con el cliente que le permitan
continuar requiriendo la misma voz para proximas
CunaAs O VOCes, esto quiere decir, tener
paguetes mas favorables siempre y cuando sigan
utilizando el servicio.

Ejemplo: Si una cuna de 15 segundos la
cobro en 170 mil pesos
y el cliente me solicita grabar otra, dejo
las dos por 320 mil pesos. (Solo voz en off)



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Locutor de la ciudad: una voz masculina de gran
recordacion, es mi competencia directa en mi
trabajo y ciudad. Vocaliza muy bien y su color

de voz es muy llamativo para cualquier
formato de grabacion.

Locutora de la ciudad: Una voz reconocida en
Manizales, locutora por muchos anos. No tiene un
precio justo y realiza su trabajo demasiado econdmico



ETAPA S - POSICIONAMIENTO DE MARCA



PRINCIPIO: Responsabilidad.
VALORES: Actitud vy felicidad.
PRECIO: Cada segundo cuesta: 11 mil 300 pesos
Cuna de 15 segundos: 170 mil pesos
Cuha de 20 segundos: 220 mil pesos
Video de T minuto: 500 mil pesos
Depende los minutos que dure la grabacion y
el tipo de cliente.

(No es lo mismo cobrarle a un nuevo
emprendedor gue a una marca
reconocida. Mi precio tambiéen varia
dependiendo de las marcas)



CALIDAD:

Voz en off limpia, aungue si el cliente la necesita
editada tengo la persona que la musicaliza,
ya gue No soy editora, aungque para este ano
pretendo aprender. Dentro de mi calidad esta

la vocalizacion y también manejo varios tonos de voz
segun lo considere el cliente (suave,
alegre o seria, mds institucional).

SLOGAN:
La voz de tu marca.



INSIGHT
Quiero ser para ti la voz de tu marca, porgue
tu marca también merece oirse bien.
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LOGOTIPO EN
NEGATIVO

Manu Callejas
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LOGOTIPO EN
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CONCLUSIONES

En este proceso de branding personal hago realidad
un sueno mas en mi vida, convertir mi nomibre
en mi propia Mmarca.

Manu Callejas, es dar a conocer mi personalidad y
adquirir el reconocimiento de una gran
habilidad que tengo.

Gracias a este trabajo que
serd mi hoja de rutg, puedo
realizar mis voces con transparencia y honestidad,
ya que la confianza es
uno de los principales valores
de una marca personal.



APLICACIONES
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