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En los afios 60, se detectd en el ambito nacional la carencia de capacitacion en el area Publicitaria,
aspecto que cobraba importancia en el desarrollo econémico del pais y de igual manera en la region
cafetera (Caldas, Quindio y Risaralda). El crecimiento y adelanto de la industria textil, manufacturera
y metalmecanica, se perfilaban con grandes proyecciones economicas para el mercado local. Este
desarrollo industrial, motivo la realizacion de un estudio tendiente a iniciar en la Facultad de Arte y
Decoracion del entonces Colegio Mayor de Caldas, un programa de Dibujo Técnico Publicitario,

de acuerdo con las necesidades encontradas por los publicistas y el medio.

Con la asesoria del Arquitecto Rubén Coconubo, se elabord un programa con el propésito de
adquirir por parte del ICFES (Instituto Colombiano para el Fomento de la Educacion Superior) la
autorizacion para iniciar labores. Por Decreto No. 3156 de 1968, le fue concedida la Licencia de
iniciacion de labores al Programa de Dibujo Técnico Publicitario, con una duracion de tres (3) afios y
mediante Resolucion No. 3612 de 1971, del MEN (Ministerio de Educacion Nacional), se autorizo al
Colegio Mayor de Cultura Femenina de Caldas, la expedicion de Diplomas en “Técnico Superior en

Dibujo Publicitario”, a la primera Promocion que conté con siete (7) estudiantes mujeres.

Egresadas del Programa de Dibujo Técnico Publicitario:

Promocion Ao Nimero de Estudiantes
PRIMERA 1971 7 (siete)
SEGUNDA 1972 4 (cuatro)
TERCERA 1973 4 (cuatro)
CUARTA 1974 7 (siete)
QUINTA 1975 7 (siete)




El Programa Técnico, inicio su proceso de mejoramiento, una vez que se evaluaron las capacidades
de los estudiantes para estudios superiores y su resultado fue satisfactorio, por lo tanto, se decidi6
integrar un equipo de trabajo que investigara y estructurara un programa académico, de acuerdo
con las necesidades cambiantes del mercado y de la realidad de la educacion superior; como
resultado se propuso analizar la posibilidad de crear la Facultad de Publicidad en la ciudad de

Manizales, contando con el apoyo Institucional.

En 1975, el Proyecto presentado y la correspondiente visita del ICFES, arrojaron resultados
satisfactorios expresados mediante el Acuerdo No. 327 del 12 de diciembre de 1975, que concedid
Licencia para iniciar labores al Programa de Publicidad Modalidad Tecnolégica, del Colegio Mayor
de Caldas.

A partir de esta fecha y debido a los cambios registrados en los Programas y al ascenso en la
Carrera, no se realizaron Actos de Graduacion hasta 1979, cuando llego la aprobacion. En 1979,
obtuvieron el titulo de Tecnologos en Publicidad, las tres (3) Promociones cobijadas por el Decreto
No. 13127, del MEN (Ministerio de Educacion Nacional), con cincuenta y dos (52) egresados; la
cuarta Promocion de Tecnologos en Publicidad, de la Universidad Catolica de Manizales se gradud
en 1980.

De 1975 a 1995, el programa de Publicidad, estuvo operando en su Modalidad Tecnologica. En 1995
bajo la direccion del Disefiador Grafico Armando Sanchez, se estructurod el proyecto para convertirlo
en Ciclo Profesional (5 afios), iniciativa liderada por la Publicista Maria Piedad Marin Gutiérrez y el
Mgr. Gustavo Arias Arteaga. El programa Profesional en Publicidad inicié actividades en 1.995 con
55 estudiantes; la Primera Cohorte de Profesionales en Publicidad egresé en 1999, con 5

graduandos.

En el afio de 1996, mediante Acuerdo No. 017, emanado del Consejo Académico, se aprueba la
Profesionalizacion para Egresados del Ciclo Tecnologico de la Carrera de Publicidad de la

Universidad Catolica de Manizales, con una duracion de tres (3) Trimestres. Este proyecto se



consolido igualmente, bajo la direccion del Disefiador Grafico Armando Sanchez y fue liderado por
la Publicista Clara Inés Villegas Bravo y el Licenciado Rodrigo Grajales; la primera Cohorte se

gradu6 en diciembre de 1997, y se ha mantenido activa hasta hoy con diez (10) promociones.

Decanos de la Facultad de Humanidades, Ciencias Sociales y Educacion, desde 1997

Nombres y Apellidos Periodo Denominacion
ORLANDO CASTRO 1997 - 1999 Facultad de Arquitectura, Administracion
Turistica, Publicidad y Artes
CARLOS ENRIQUE MENDOZA A. 2000 Facultad de Arquitectura, Administracion
Turistica, Publicidad y Artes
CARLOS FERNANDO VELEZ 2001 - 2002 Facultad de Arquitectura, Administracion
Turistica, Publicidad y Artes
LUCELLY ARCILA GOMEZ 2003 - 2004 Facultad de Humanidades, Ciencias Sociales y
Educacion
JORGE ALBERTO FORERO SANTOS 2005 - 2008 Facultad de Humanidades, Ciencias Sociales
y Educacion
CLARA INES VILLEGAS BRAVO 2009 - Actual Facultad de Humanidades, Ciencias Sociales
y Educacion*

*A Partir de Junio de 2010, Facultad de Humanidades Ciencias Sociales y Administracion.

Directores del Programa de Publicidad, desde 1990

Nombres y Apellidos Periodo Denominacion
ARMANDO SANCHEZ 1990 - 1996 Carrera de Publicidad (Tecnologia)
RODRIGO GRAJALES 1997 Programa de Publicidad (profesional)
CARLOS ENRIQUE MENDOZA A. 1997 - 1999 Programa de Publicidad
GUILLERMO RIOS RESTREPO 2000 Programa de Publicidad
CLARA INES VILLEGAS B. 2001 - 2007 Programa de Publicidad
LUIS MIGUEL VARGAS VALENCIA 2009 Programa de Publicidad
MARIA PAULINA VASQUEZ VARELA 2009- 2010 Programa de Publicidad
HUGO BEDOYA ROMERO 2010-Actual Programa de Publicidad




En la Universidad Catolica de Manizales en la actualidad funcionan las Facultades de Salud, de
Educacion; de Ingenierias y Arquitectura; de Humanidades, Ciencias Sociales y Administracion. El
programa de Publicidad se encuentra dentro del campo de conocimiento de las Artes y en el
momento esta adscrito a la Facultad de Humanidades, Ciencias Sociales y Administracion, en la cual

funcionan los programas y unidades de:

- Publicidad
- Administracion Turistica
- Unidad de Humanidades

- Tecnologia en Documentacion y Archivistica

El programa se encuentra registrado en el Sistema Nacional de informacion de la Educacion
Superior (SNIES).

El programa de Publicidad contiene en su plan de estudios la Practica Rotativa en IX semestre con
35 estudiantes, en 31 centros de practica, identificados como agencias de publicidad, medios de
comunicacion, agencias BTL, fundaciones y empresas de sectores productivos. La Practica
Profesional Integral en X semestre con 41 estudiantes y 39 centros de practica con igual

identificacion.

A partir de 2010 y mediante convenio con el Instituto de Artes de Medellin, IDEARTES, se adelantan
cohortes de Profesionalizacion para Tecnélogos en Publicidad egresados de esta Institucion y de la
tecnologia en publicidad de la UCM, anteriores al afio 1999;En la actualidad hay grupos de |y |I

semestre con 56 estudiantes en total y una cohorte finalizada.

Bajo la direccion del programa de Publicidad se encuentra la especializacion en Gerencia de
Negocios Internacionales, posgrado en convenio con la Universidad Jorge Tadeo Lozano. Esta
especializacion cuenta con 21 estudiantes en el grupo 16 y 11 estudiantes en el grupo 15, proximo a

graduarse.



