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En los años 60, se detectó en el ámbito nacional la carencia de capacitación en el área Publicitaria, 
aspecto q ue cobraba importancia en el desarrollo económico del paí s y   de ig ual manera en la reg ión 
caf etera (C aldas, Q uindí o y  R isaralda) .  El crecimiento y  adelanto de la industria tex til, manuf acturera 
y  metalmecánica, se perf ilaban con g randes proy ecciones económicas para el mercado local.  Este 
desarrollo industrial, motiv ó la realiz ación de un estudio tendiente a iniciar en la F acultad de A rte y  
D ecoración del entonces C oleg io M ay or de C aldas, un p r o g r a m a  d e  Di b u j o  Té c n i c o  P u b l i c i t a r i o , 
de acuerdo con las necesidades encontradas por los publicistas y  el medio. 
 
C on la asesorí a del A rq uitecto R ubé n C oconubo, se elaboró un prog rama con el propósito de 
adq uirir por parte del  I C F ES  (I nstituto C olombiano para el F omento de la Educación S uperior)  la 
autoriz ación para iniciar labores.  Por D ecreto N o. 3 1 5 6 de 1 9 68 , le f ue concedida la L icencia de 
iniciación de labores al Prog rama de D ibuj o T é cnico Publicitario, con una duración de tres (3 )  años y  
mediante R esolución N o. 3 61 2  de 1 9 7 1 ,  del M EN  (M inisterio de Educación N acional) , se autoriz ó al 
C oleg io M ay or de C ultura F emenina de C aldas, la ex pedición de D iplomas en “ T é cnico S uperior en 
D ibuj o Publicitario” , a la primera Promoción q ue contó con siete (7 )  estudiantes muj eres. 
 
Eg resadas del Prog rama de D ibuj o T é cnico Publicitario:  

Promoción A ñ o N ú me ro d e  E s t u d ia nt e s  
PRIMERA 1 9 7 1  7  ( s i e t e )  
S EG U N D A 1 9 7 2  4  ( c u a t r o )  
T ERC ERA 1 9 7 3  4  ( c u a t r o )  
C U ART A 1 9 7 4  7  ( s i e t e )  
Q U IN T A 1 9 7 5  7  ( s i e t e )  

 



El Prog rama T é cnico, inició su proceso de mej oramiento, una v ez  q ue se ev aluaron las capacidades 
de los estudiantes para estudios superiores y   su resultado f ue satisf actorio, por lo tanto, se decidió 
integ rar un eq uipo de trabaj o q ue inv estig ara y  estructurara un prog rama acadé mico,  de acuerdo 
con las necesidades cambiantes del mercado y  de la realidad de la educación superior; como 
resultado se propuso analiz ar la posibilidad de crear la F acultad de Publicidad en la ciudad de 
M aniz ales, contando con el  apoy o I nstitucional. 
 
En 1 9 7 5 , el Proy ecto presentado  y  la correspondiente v isita del I C F ES , arroj aron resultados 
satisf actorios ex presados mediante el A cuerdo N o. 3 2 7  del 1 2  de diciembre de 1 9 7 5 , q ue  concedió 
L icencia para iniciar labores al Prog rama de Publicidad M odalidad T ecnológ ica, del C oleg io M ay or 
de C aldas. 
 
A  partir de esta f ech a y  debido a los cambios reg istrados en los Prog ramas y  al ascenso en la 
C arrera, no se realiz aron A ctos de G raduación h asta 1 9 7 9 , cuando lleg ó la aprobación.  En 1 9 7 9 , 
obtuv ieron el tí tulo de T ecnólog os en Publicidad,  las tres (3 )  Promociones cobij adas por el D ecreto 
N o. 1 3 1 2 7 ,  del M EN  (M inisterio de Educación N acional) , con cincuenta y  dos (5 2 )  eg resados; la 
cuarta Promoción de T ecnólog os en Publicidad, de la U niv ersidad C atólica de M aniz ales se g raduó 
en 1 9 8 0.   
 
D e 1 9 7 5  a 1 9 9 5 , el prog rama de Publicidad, estuv o operando en su M odalidad T ecnológ ica. En 1 9 9 5  
baj o la dirección del D iseñador G ráf ico A rmando S ánch ez ,  se estructuró el proy ecto para conv ertirlo 
en C iclo Prof esional (5  años) , iniciativ a liderada por la Publicista M arí a Piedad M arí n G utié rrez  y  el 
M g r. G ustav o A rias A rteag a. El prog rama Prof esional en Publicidad inició activ idades en 1 .9 9 5  con 
5 5  estudiantes; la Primera C oh orte de Prof esionales en Publicidad eg resó en 1 9 9 9 , con  5  
g raduandos. 
 
En el año de 1 9 9 6, mediante A cuerdo N o. 01 7 ,  emanado del C onsej o A cadé mico,  se aprueba la 
Prof esionaliz ación para Eg resados del C iclo T ecnológ ico de la C arrera de Publicidad de la 
U niv ersidad C atólica de M aniz ales, con una duración de tres (3 )  T rimestres. Este proy ecto se 



consolidó ig ualmente,  baj o la dirección del D iseñador G ráf ico A rmando S ánch ez  y  f ue liderado por 
la Publicista C lara I né s V illeg as B rav o y  el L icenciado R odrig o G raj ales; la primera C oh orte se 
g raduó en diciembre de 1 9 9 7 , y  se h a mantenido activ a h asta h oy  con diez  (1 0)  promociones. 
 

De c a n o s  d e  l a  F a c u l t a d  d e  H u m a n i d a d e s ,  Ci e n c i a s  So c i a l e s  y  Ed u c a c i ó n ,  d e s d e  1 9 9 7  
 

N omb re s  y  A p e l l id os  Pe riod o D e nomina ción 
O RL AN D O  C AS T RO  1 9 9 7  - 1 9 9 9  F a c u l t a d de  Ar q u i t e c t u r a ,  Adm i n i s t r a c i ó n  

T u r í s t i c a ,  Pu b l i c i da d y  Ar t e s  
C ARL O S  EN RIQ U E MEN D O Z A A.  2 0 0 0  F a c u l t a d de  Ar q u i t e c t u r a ,  Adm i n i s t r a c i ó n  

T u r í s t i c a ,  Pu b l i c i da d y  Ar t e s  
C ARL O S  F ERN AN D O  V EL EZ  2 0 0 1  - 2 0 0 2  F a c u l t a d de  Ar q u i t e c t u r a ,  Adm i n i s t r a c i ó n  

T u r í s t i c a ,  Pu b l i c i da d y  Ar t e s  
L U C EL L Y  ARC IL A G O MEZ  2 0 0 3  - 2 0 0 4  F a c u l t a d de  H u m a n i da de s ,  C i e n c i a s  S o c i a l e s  y  

Edu c a c i ó n  
J O RG E AL B ERT O  F O RERO  S AN T O S  2 0 0 5  - 2 0 0 8  F a c u l t a d de  H u m a n i da de s ,  C i e n c i a s  S o c i a l e s  

y  Edu c a c i ó n  
C L ARA IN É S  V IL L EG AS  B RAV O  2 0 0 9  - Ac t u a l  F a c u l t a d de  H u m a n i da de s ,  C i e n c i a s  S o c i a l e s  

y  Edu c a c i ó n *  
 

*A Pa r t i r  de  J u n i o  de  2 0 1 0 ,  F a c u l t a d de  H u m a n i da de s  C i e n c i a s  S o c i a l e s  y  Adm i n i s t r a c i ó n .  
 
Di r e c t o r e s  d e l  P r o g r a m a  d e  P u b l i c i d a d ,  d e s d e  1 9 9 0   

N omb re s  y  A p e l l id os  Pe riod o D e nomina ción 
ARMAN D O  S AN C H EZ  1 9 9 0  - 1 9 9 6  C a r r e r a  de  Pu b l i c i da d ( T e c n o l o g í a )  
RO D RIG O  G RAJ AL ES  1 9 9 7  Pr o g r a m a  de  Pu b l i c i da d ( p r o f e s i o n a l )  

C ARL O S  EN RIQ U E MEN D O Z A A.  1 9 9 7  - 1 9 9 9  Pr o g r a m a  de  Pu b l i c i da d 
G U IL L ERMO  RIO S  RES T REPO  2 0 0 0  Pr o g r a m a  de  Pu b l i c i da d 
C L ARA IN ES  V IL L EG AS  B .  2 0 0 1  - 2 0 0 7  Pr o g r a m a  de  Pu b l i c i da d 

L U IS  MIG U EL  V ARG AS  V AL EN C IA 2 0 0 9  Pr o g r a m a  de  Pu b l i c i da d 
MARÍ A PAU L IN A V AS Q U EZ  V AREL A 2 0 0 9 - 2 0 1 0  Pr o g r a m a  de  Pu b l i c i da d 

H U G O  B ED O Y A RO MERO  2 0 1 0 -Ac t u a l  Pr o g r a m a  de  Pu b l i c i da d 
 



 
En la U niv ersidad C atólica de M aniz ales en la actualidad f uncionan las F acultades de S alud, de 
Educación; de I ng enierí as y  A rq uitectura; de H umanidades, C iencias S ociales y  A dministración. El 
prog rama de Publicidad se encuentra dentro del campo de conocimiento de las A rtes y  en el 
momento está adscrito a la F acultad de H umanidades, C iencias S ociales y  A dministración, en la cual 
f uncionan los prog ramas y  unidades de:  
 

- Publicidad 
- A dministración T urí stica 
- U nidad de H umanidades 
- T ecnolog í a en D ocumentación y  A rch iv í stica 

 
El prog rama se encuentra reg istrado en el S istema N acional de inf ormación de la Educación 
S uperior (S N I ES ) . 
 
El prog rama de Publicidad contiene en su plan de estudios la Práctica R otativ a en I X  semestre con 
3 5  estudiantes, en 3 1  centros de práctica, identif icados como ag encias de publicidad, medios de 
comunicación, ag encias B T L , f undaciones y  empresas de sectores productiv os. L a Práctica 
Prof esional I nteg ral en X  semestre con 4 1  estudiantes y  3 9  centros de práctica con ig ual 
identif icación. 
 
A  partir de 2 01 0 y  mediante conv enio con el I nstituto de A rtes de M edellí n, I D EA R T ES , se adelantan 
coh ortes de Prof esionaliz ación para T ecnólog os en Publicidad eg resados de esta I nstitución y  de la 
tecnolog í a en publicidad de la U C M , anteriores al año 1 9 9 9 ;En la actualidad h ay  g rupos de I  y  I I  
semestre con 5 6 estudiantes en total  y  una coh orte f inaliz ada. 
 
B aj o la dirección del prog rama de Publicidad se encuentra la especializ ación en G erencia de 
N eg ocios I nternacionales, posg rado en conv enio con la U niv ersidad J org e T adeo L oz ano. Esta 
especializ ación cuenta con 2 1  estudiantes en el g rupo 1 6 y  1 1  estudiantes en el g rupo 1 5 , próx imo a 
g raduarse. 


