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Este manual de identidad visual es el Unico referente a tener encuento.
Contiene los normas graficas y el perfecto uso de la marca OPTIMO.



Nuestra marcoO...... ... 01

IMOQOTIDO....... e 02
Composicion de color........... 03
Area de reservo........... 04
Tamafio MINIMO........ccccccccccec... 05
TIPOGrOfi0 oo 06
Aplicacion principal.............. 07
Usos incorrectos........... 08

Tipos de aplicaciones............ 09



OPTIMO es la mdxima expresidn de las energias renovables.

Es una marca joven en el mercado, pero su anfecesor SEG&TEC fiene un largo
recorrido en el mercado Tecnolog|co y de seguridad a distancia [comoros de
segundod] OPTII\AO ha cautivado al publico al cual se dirige, ddndoles una
experiencia Unica en lo que respecta alos energias renovables.

Nos caracterizamos por el buen servicio. Nuestros productos son disefiados y
fabricodos para dar un excelente funcionamiento y generar una experiencia
Unica a nuestros consumidores.




IMAGOTIPO

P TIMN

ENERGIA SOSTENIBLE

El disefio de la marca OPTIMO la componen una fuente sobria y
elegonte, esta fuenfe es de fdcil legibilidad; adicional hay una
imogen de un colibri que representa la energio, la vida y lo
naturaleza en su punfo mas alto.



COMPOSICION
DE COLOR

El color blanco representa la pureza de lo vido, expresa respeto y
credibilidad. La combinacion de la fuente ufilizada y el colibri mirando hacia
el futfuro genera una pregnanciao inmediata y una recordacion instantane.

A continuacion, presentomos la composicion en medios digitales y medios
impresos.

DIGITALES: R:255 G:255 B:255 B

IMPRESOS: C:0 M0 Yo Ko N

HIH HEXADECIMAL:  #: ffffff ]



AREA DE RESERVA

O AISLAMIENTO

El objetivo del drea de reserva es preservar el buen uso de lo marca, evitar
que el imagoftipo se contamine con otros elementos que eviten la facll
asimilacion y recordacion de la marca.

El aérea de reserva se establece con la ulfima O que conforma la marca
e OPTIMO. Con este espacio de reserva se garanfiza el buen uso de la
A\ A \. marcay larecordacién hacia la misma.

\ \




TAMANO

MINIM

La lectura y el facil reconocimiento delimagotipo es fundomental a la hora
de generar recordacion.

El fomafio minimo permmro establecer un punto el cual sea aun de focil
legibiidod para el publlco que lo observo, este fomafio permitird
establecer en papeleriac o diferentes articulos que facliten el
reconocimiento de la marca OPTIMO.

OPTIMN

ENERGIA SOSTENIBLE

2,13 cm X 0,84 cm




La tipografia con la que se disefid lo marca OPTIMO se conoce como Fine
Allie, esta tipografia tiene un concepto sobrio, minimalista pero tambien
elegonte; es seria algo que buscomos para generar una facil y rdpida
recordacion.

FINE ALLIE:
ABCDEFGHIJKLMN@OPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMN@OPQRSTUVWXYZ
123{%15678910

o 5




Aplicacion sobre fondo de color.

YOPTIMN

ENERGIA SOSTENIBLE

Aplicacion sobre fondo cloro.




A continuacion, se presentardn algunos ejemplos que permitirdn conocer
los usos incorrectos de la marca, esto con el fin de no perjudicar vy
goranfizar la focil recordacion, legibiidod y el buen uso de la marco
OPTIMO.

DEFORMACION CAMBIO DE COLOR

OPTIMN




UBICACION DEL ICONO ELIMINACION DEL ICONO

PTIMN PTIMN
OENERGIA SOSUENIBILIE OENERGIA SOSTENIBL

ANGULOS
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