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INTRODUCCION

Manuela Ramirez Dermatologia nace en el ano 2020,
como una marca personal que  busco
representar el servicio de atencién dermatoldgica de
calidad, orientado por un profesional de la salud vy
especialista, en la ciudad de Manizales, Caldas.

Esta marca personal y descriptiva, se desarrollé a
partir de la personalidad del cliente, ya que busca
representar con claridad su propésito y diferenciarse
en el mercado existente. Por lo anterior se utilizaron
las herramientas del Branding para crear el presente
manual de marca.
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Vehiculo: Puedo ponerme en tu lugar, porque se qué es
lo mejor para ti; doy soluciones prdcticas y efectivas.

Camino: Hemos nacido para hacer del cuidado
de tu piel algo sencillo.

* Ofrecemos un servicio humano y sensible,
poniendonos en los zapatos de nuestros pacientes.*



Educar y promover el cuidado de la piel. para
la prevencion de enfermedades de este tipo .

EMPATICA HUMANISTA
cercana



Es SENSIBLE porque se acerca a la realidad de los pacientes,
con el fin de entender muy bien su contexto y asf, dar soluciones
acertivas.

Es AMABLE en el trato con los pacientes, para tener una mejor
relacion y conexion con ellos.

Es PACTICA porgue entiende que los pacientes necesitan
soluciones sencillas y accesibles para sus problemas.

Es ATENTA a toda la informaciéon que se le comparte, porque
reconoce que es parte esencial para entender el problema o
el deseo de los pacientes.

ESCUCHA lo suficiente a los pacientes con el fin de ponerse en su
lugar.



Poblacion en general que tenga interes en el
cuidado de la piel, la prevencion y conocimiento
de enfermedades en esta zona del cuerpo.

SEGMENTACION POR TIPO DE CONSUMIDOR

GENERACION X MILLENNIALS  GENERACION Z
(1965-1980) (1981/83 - 1995) (1996 - x)

“Al prestar un servicio de salud no restringimos nuestro grupo objetivo a una sola definicion.
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Al crear el logotipo para la marca, se tiene en cuenta que es de tipo patronimica
y descriptiva, lo que significa que debe representar a la imagen detréds del
servicio. Por lo anterior, se implementa el uso de una tipografia con Serifas para
simbolizar la elegancia, simplicidad y seriedad; se hace la modificacién de
algunas terminaciones de las letras iniciales, para crear una imagen Unica y que
a su vez facilitard la unién de estas letras, con el fin de crear el logosimbolo

que complementard y diversificard los modos de uso de la marca.
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La intencién de crear una marca de tipo descriptivo, llevé a incluir la
actividad de la empresa de manera unificada; es por eso que se

busca integrar en los limites marcados por el nombre principal.
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La manera de unificar la descipcidn con el nombre propio de la marca
se realiza mediante iconos; los cuales por medio de una linea recta y un
punto simbolizan la composicién de una firma, elemento clave para dar

confianza en el contexto médico.
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El logosimbolo nace de la unién de las letras principales del logo,
como se menciondé anteriormente en la creacién del logotipo.
El fragmento lateral de ambas letras permite que haya una unidad,
de apariencia “natural” entre estas, creando una imagen visual
arménica y de fdcil oadaptacién o las diferentes aplicaciones.
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DERMATOLOGIA.
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MADE Canvas

MADE Canvas Black

Aa Bb Ce Dd Ee FIf Gg I Ti Jj Kk L1 Mm Nn Nn Qo Pp
QqRrSsTtlu Vy Ww Xx Yy 77

0123156789

MADE Canvas Regular

Aa Bb Ce DA Ee FIGg Hh i Jj Kk LI Mm Nn Nn Oo Pp
Qq RrSsTtUu Vv Ww Xx Yv Z7

0123156789

MADIE Canvas Light

Aa Bb Ce Dd Ee FI Gg TTh 1i Jj Kk LI Mm Nn Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yv Z7

0123156789



Ageo

Ageo Bold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn NiA Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Ageo Medium
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn NA Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Ageo Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn NA Oo Pp
Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Z

Ageo Light
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn NA Oo Pp
Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz



PANTONE 2182 C

VALORES:

HEX: #174A5B

R:23 C:90%

G:74 M:37%

B:91 Y:24%
K: 56%




APLICACION DE COLOR AL LOGOTIPO

PANTONE 4249 C
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PANTONE 4085 C PANTONE 401 C
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APLICACION DE COLOR AL LOGOSIMBOLO
EN POSITIVO

PANTONE 2316 C
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EN NEGATIVO
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USOS CORRECTOS E INCORRECTOS

USOS CORRECTOS

* LOGOTIPO EN NEGATIVO
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Aplica para uso en fotos,
con texturas o colores de la
marca. El negativo puede
envolver el logo de diferentes
formas, ej. en un circulo.

* LOGOTIPO EN 1 COLOR

* LOGOTIPO VERTICAL

* LOGOTIPO PRINCIPAL
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El logo en 1 color sélido, se usaré
dependiendo de las superficies
donde se desee aplicar. Es
una alternativa al logo principal
(siempre debe tenerse primero
en cuenta el logo en 3 colores).

En casos donde sea necesario,
y el espacio no permita ubicarlo
en posicién horizontal.

Uso principal e ideal
de la marca.




USOS CORRECTOS E INCORRECTOS

USOS INCORRECTOS

* LOGOTIPO INCLINADO

* ALTERAR EL ORDEN
O LOS ELEMENTOS
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* USAR EL LOGO COMO

* LOGOTIPO DISTORCIONADO PARTE DE UN TEXTO
| Manucla
Manucla Somos  [RAMIIC7
una Mmarca...

Ramirez
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* APLICAR SOMBRAS,
EFECTOS O TEXTURAS
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APLICACIONES
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FORMULA MEDICA

Loeem Ipsum is simply dumiry 1est of the printing and typesetting industry. Lorem
Ipsiam has b the Industry's standard dumimy Lest ever singe the 15005, whan an un-
kvt printer took & galley of type and scrambled it to make o type speciman book, it
hars survived not ony fve centuries, but also the kap into glectronic typesatting, remain-
Ireg essentially unchanged. it was populatised in the 19605 with the release of Letraset
sheets containing Lorem Ipsum passages, and maore recently with deskiop publishing
saftware like Aldus FageMaker Including versions of Lorem [psum.

Losem Ipsum Is simply dumimy text of the printing and typesetting industry. Lorem
Ipsuam hars b the Industry’s standard dumimry lext ever singe the 15005, when an un-
ki printer 100k a galley of type and scrambled it o make a type speciman book, It

Losem Ipsum s simply dummy text of the printing and typesetting industry. Lorem
Ipsusmn by b the Industny’s standacd dumiry Dext ever since the 1500, whaen an -
ki printer 1ook a galley of type and scrambled it to make a type specimen book, It
s survioed med only e oenturies. but atio the bap inta electeonic typesatting, fmain-
ing essentially unchanged. It was MhMIMMWerm

shoets containing Lorem |psum passages, and maore recently with deskiop publishing

software like Aldus FageMaker Including versions of Lorem Ipsum,
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GRACIAS

@manuelaramirezdermatologia
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