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INTRODUCCIÓN 
Manuela Ramírez Dermatología nace en el año 2020, 
como una marca personal que busca
representar el servicio de atención dermatológica de 
calidad, orientado por un profesional de la salud y 
especialista, en la ciudad de Manizales, Caldas.

Esta marca personal y descriptiva, se desarrolló a 
partir de la personalidad del cliente, ya que busca 
representar con claridad su propósito y diferenciarse 
en el mercado existente. Por lo anterior se utilizaron 
las herramientas del Branding para crear el presente
manual de marca.



PROPUESTA DE VALOR

Vehículo: Puedo ponerme en tu lugar, porque se qué es
lo mejor para ti; doy soluciones prácticas y efectivas.

Ofrecemos un servicio humano y sensible,
poniéndonos en los zapatos de nuestros pacientes.

Camino: Hemos nacido para hacer del cuidado
de tu piel algo sencillo.



MISIÓN

Educar y promover el cuidado de la piel, para
la prevención de enfermedades  de este tipo . 

VALORES DE MARCA

EMPÁTICA HUMANISTA
cercana



ATRIBUTOS DE PERSONALIDAD
Es SENSIBLE porque se acerca a la realidad de los pacientes,
con el fin de entender muy bien su contexto y así, dar soluciones
acertivas. 

Es AMABLE en el trato con los pacientes, para tener una mejor
relación y conexión con ellos. 

Es PÁCTICA porque entiende que los pacientes necesitan 
soluciones sencillas y accesibles para sus problemas.

Es ATENTA a toda la información que se le comparte, porque
reconoce que es parte esencial para entender el problema o
el deseo de los pacientes.

ESCUCHA lo suficiente a los pacientes con el fin de ponerse en su
lugar.



PÚBLICO OBJETIVO

SEGMENTACIÓN POR TIPO DE CONSUMIDOR

Población en general que tenga interés en el
cuidado de la piel, la prevención y conocimiento

de enfermedades en esta zona del cuerpo.

*Al prestar un servicio de salud no restringimos nuestro grupo objetivo a una sola definición.

GENERACIÓN X
(1965-1980)

MILLENNIALS
(1981/83 - 1995)

GENERACIÓN Z
(1996 - x)



estructura
marca



estructura

CONSTRUCCIÓN DE LOGO

MANUELA
RAMÍREZ

DERMATOLOGÍA



Al crear el logotipo para la marca, se tiene en cuenta que es de tipo patronímica 

y descriptiva, lo que signifíca que debe representar a la imagen detrás del

servicio. Por lo anterior, se implementa el uso de una tipografía con Serifas para 

simbolizar la elegancia, simplicidad y seriedad; se hace la modificación de

algunas terminaciones de las letras iniciales, para crear una imagen única y que 

a su vez facilitará la unión de estas letras, con el fin de crear el logosímbolo

que complementará y diversificará los modos de uso de la marca. 

CONSTRUCCIÓN DE LOGOTIPO



CONSTRUCCIÓN DE LOGOTIPO

MANUELA
RAMÍREZ



CONSTRUCCIÓN DE LOGOTIPO

La intención de crear una marca de tipo descriptivo,  llevó a incluir la 

actividad de la empresa de manera unificada; es por eso que se

busca integrar en los límites marcados por el nombre principal. 



MANUELA
RAMÍREZ

DERMATOLOGÍA

CONSTRUCCIÓN DE LOGOTIPO



La manera de unificar la descipción con el nombre propio de la marca

se realiza mediante íconos; los cuales por medio de una línea recta y un

punto simbolizan la composición de una firma, elemento clave para dar

confianza en el contexto médico.

CONSTRUCCIÓN DE LOGOTIPO



CONSTRUCCIÓN DE LOGOTIPO



El logosímbolo nace de la unión de las letras principales del logo,

como se mencionó anteriormente en la creación del logotipo.

El fragmento lateral de ambas letras permite que haya una unidad,

de apariencia “natural” entre estas, creando una imagen visual

armónica y de fácil adaptación a las diferentes aplicaciones. 

CONSTRUCCIÓN DE LOGOSÍMBOLO



CONSTRUCCIÓN DE LOGOSÍMBOLO



MODULACIÓN  DE LOGOTIPO

16x

6x

El logotipo de Manuela Ramírez Dermatología, ha sido conformado por una cuadrícula
de 6x16 unidades. Con ayuda de esta superficie modular se podrán mantener
las proporciones del logotipo para cualquier aplicación en la que se deba utilizar.



ÁREA DE PROTECCIÓN DEL LOGOTIPO

Se establece un área de protección, usando uno de los componentes tipográficos 
del logo. Con el objetivo de evitar la interferencia que podrían tener
diferentes elementos gráficos o de texto con el logotipo, y mantener
una proporción en los espacios que se desee implementar.



TIPOGRAFÍA

MADE Canvas

MADE Canvas Black
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj  Kk Ll Mm Nn Ññ Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789

MADE Canvas Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj  Kk Ll Mm Nn Ññ Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789

MADE Canvas Light
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii  Jj  Kk Ll Mm Nn Ññ Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
0123456789



TIPOGRAFÍA

Ageo 

Ageo Bold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii  Jj Kk Ll Mm Nn Ññ Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Ageo Medium
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii  Jj  Kk Ll Mm Nn Ññ Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Ageo Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh I i  Jj  Kk Ll Mm Nn Ññ Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Z

Ageo Light
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh I i  Jj  Kk Ll Mm Nn Ññ Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz



GAMA CROMÁTICA

VALORES:
HEX: #BD9A7A
R: 189
G: 154
B: 122

C: 16%
M: 33%
Y: 46%
K: 8%

PANTONE 2316 C 
VALORES:
HEX: #C3AD8B
R: 195
G: 173
B: 139

C: 17%
M: 25%
Y: 40%
K: 4%

PANTONE 4249 C
VALORES:
HEX: #C3AD8B
R: 200
G: 183
B: 173

C: 17%
M: 24%
Y: 21%
K: 0%

PANTONE 4085 C
VALORES:
HEX: #AFA9A0
R: 175
G: 169
B: 160

C: 28%
M: 25%
Y: 28%
K: 3%

PANTONE 401 C
VALORES:
HEX: #E5E1E6
R: 229
G: 225
B: 230

C: 5%
M: 6%
Y: 0%
K: 0%

PANTONE 663 C
VALORES:
HEX: #174A5B
R: 23
G: 74
B: 91

C: 90%
M: 37%
Y: 24%
K: 56%

PANTONE 2182 C



APLICACIÓN DE COLOR AL LOGOTIPO

PANTONE 4249 C

PANTONE 4085 C PANTONE 401 C



APLICACIÓN DE COLOR AL LOGOTIPO
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EN NEGATIVO
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APLICACIÓN DE COLOR AL LOGOSÍMBOLO
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APLICACIÓN DE COLOR AL LOGOSÍMBOLO
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LOGOTIPO EN NEGATIVO LOGOTIPO EN 1 COLOR LOGOTIPO VERTICAL LOGOTIPO PRINCIPAL

En casos donde sea necesario,
y el espacio no permita ubicarlo
en posición horizontal.

Uso principal e ideal
de la marca.

Aplica para uso en fotos,
con texturas o colores de la 
marca. El negativo puede 
envolver el logo de diferentes 
formas, ej. en un círculo.

El logo en 1 color sólido, se usará 
dependiendo de las superficies 
donde se desee aplicar. Es
una alternativa al logo principal 
(siempre debe tenerse primero
en cuenta el logo en 3 colores). 

USOS CORRECTOS E INCORRECTOS 

USOS CORRECTOS



Somos 
una marca...

USOS CORRECTOS E INCORRECTOS 

USOS INCORRECTOS

LOGOTIPO INCLINADO

LOGOTIPO DISTORCIONADO
USAR EL LOGO COMO
PARTE DE UN TEXTO

ALTERAR EL ORDEN
O LOS ELEMENTOS

APLICAR SOMBRAS,
EFECTOS O TEXTURAS



APLICACIONES



APLICACIONES



APLICACIONES



APLICACIONES
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